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1. Was ist das
Saarland-Marketing ?




Essentials des Saarland-Marketings:

* Die Story: ,Grofdes entsteht immer im Kleinen.”
« Das Image: Klein, stark, selbstbewusst.

 Die Werte: Starke Wirtschaft, grofie
Entfaltungsmaoglichkeiten, starkes Wir-Gefuhl.

 Die Wirkung: inside - outside - online.
 Der Partner: Landesregierung.

 Die Strategie: Mitmach-Marketing, Co-Branding.




Essentials des Saarland-Marketings:

Seit 2014 heifdt es #mitmachenkannjeder beim Saarland-
Marketing!

Ob Kommune, Verein, Unternehmen oder Privatperson, jeder
einzelne kann ein ,Saarland- Botschafter” sein und mit einer
kleinen Tat zu etwas Grof3em beitragen!

Die Mitmachmaoglichkeiten sind dabei so vielfaltig wie das
Saarland selbst!




Mitmach-Marketing Film



https://youtu.be/9vdPYBMDeGQ

Saarland-Marketing Kooperationspartner

uber 1.500

Kooperationspartner!




lonspartner
Ing Kooperation
-Marketing
Saarland

910 699 40

Cityboards
Citylights
Grofdflachen

= uber 1.600 Plakate
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Saarland-Marketing Kooperationspartner

uber 550.000€

(netto) investiert von den Kooperationspartnern!




Bsp.: Motiv-
gestaltungen
Unternehmen

SAARLAND




l s Saarland -

P\ \ | eine echte

N g Wissenschaft
flr Dich.

Durch Spitzenforschung, Pichervietfalt und
Internationalitat bietet die Universitat des
Saarlandes optimale Bedingungen fir ein
erfalgreiches Studium.

Saarland -

Ein guter Rat fir
Popkulturisten. -
Ob Urban Art, Missik, Phantastis ader 5 o

‘mehr - dle PopRiite machen mit Papkultur -
den Puls der Zeit fithlbar. S

O
Bsp.: Motiv- P

gestaltungen s
Unternehmen »~ S <.
Ein Saarlander %

fiihlt sich iiberAll
Zzu Hause! y

Ein Konigreich
fur Ritter und
Entdecker.

Jetzt: Groffe Sonderausstellung im
Historischen Museum Saar, Schlossplatz.
JSteinerne Macht. Burgen, Festungen,

s in Lothringen, L g und
im Saarland”

Der ESA besuchte
i
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Grofes kann Dicke Luft?

auch aus Kurzen A Nicht mit uns.
entstehen. y T —

Mix alpinier Prische erobert der saarlindische
DREYBERG die Theken der Welt.

Bsp.: Motiv-
gestaltungen

Untel‘nE‘hmen = o~ Hier ergibt

Hochprozentiges
einen Gin!

Der grofite LN i
Mini-Windpark e
der Welt - bei uns : v

im Saarland.




Eurobahnhof
Saarbriicken
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Kommunal Workshops

Was das Saarland
bewegt: St. Wendel!
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Duathlon-EM, Saar Wars Bouldercup, &
Globus-Marathon - in St. Wendel tut sich was. & . \ =
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Eine Stadt zum Verlieben:
Wer einmal hier war, will nie mehr weg.

15 Workshops

mit ca. 400

Teilnehmern




Kleinwerbemittel, Broschuren,
Informationsmaterial.




2. Wie konnen Sie
mitmachen?




PAKETE (kostenfrei)
BASIC (kostenfrei) ADVANCED (kostenfrei)



PREMIUM I: LOKAL POWER (kostenpflichtig)

Schwerpunkt: saarlandweite Ansprache tber die
unterschiedlichsten Medien (auditiv, analog, online)

> Radiopaket Sali

20 Spots tber 4 Tage

fixe Klammer des Saarland-Marketings (Intro/Ou-
tro)

+ flexible Inhalte je nach Werbepartner

> Print Anzeige in der FORUM
1/1 Seite

> Google Display Kampagne (Saarland)

HTMLS5 Banner lUber das Google Netzwerk ausge-
spielt

(Targetierung maoglich)

> Soziale Medien (FB, Instagram, XING, LinkedIn)
Mediabudget fiir einen Monat

> Medialeistungen FBO
Aufbereitung aller Medien flr die 0.g. Mafinahmen

PREMIUM II: REGIONAL POWER (kostenpflichtig)

Schwerpunkt: grenziberschreitende Ansprache tber die unterschiedlichs-
ten Medien (auditiv, analog, online)

> Radiopaket Sali

20 Spots uber 6 Tage

fixe Klammer des Saarland-Marketings (Intro/Outro)
+ flexible Inhalte je nach Werbepartner

> Print Anzeige in der FORUM
1/1 Seite

> Print Anzeige in der Rheinpfalz
158 x 200mm Eckfeld in Pirmasens, Kusel und ZB

> Google Display Kampagne (Saarland + Umkreis)
HTMLS5 Banner tber das Google Netzwerk ausgespielt
(Targetierung maglich)

> Soziale Medien (FB, Instagram, XING, LinkedIn)
Mediabudget fur einen Monat

> Medialeistungen FBO
Aufbereitung aller Medien flir die 0.g. Mafinahmen



BEWEGTBILD (ZUSATZ ZU PREMIUM I + II)

Erstellung eines kurzen Imagespots, Nutzung tber
Social Media, YouTube und die Unternehmensweb-
site. Auch Google Displaybanner konnen damit ani-
miert werden.

> Filmdreh vor Ort, max 6h
inkl. Vertonung, Hintergrundmusik und Schnitt

> Filmregie und Storyboard durch FBO
Erstellung eines Storyboards, Betreuung der Auf-
nahmen

PREMIUM III: HOCHSCHULRECRUITING (kostenpflichtig)

Schwerpunkt: punktuelle und gezielte Stellenbewerbung an einer Uni/FH
nach Wahl, hier als Beispiel Uni Saarbriicken

> Campus-Paket: 2 Wochen Laufzeit, A0 Poster, Citylightposter, Banner,
250x130 cm

>Anzeigen in den Skripten von Studenten

Heftformat: DIN A4, Auflage: 290.000

Anzeigenformate: U1, U2, U3, U4, 2/1, 1/4, 1/8, inkl. E-Mail Marketing und
Retargeting liber Social Media

> Cup Becher Branding: Verteilung an Uni, Cafés, Backereien und Wohnhei-
men

im Raum SB). 20.000 Becher, 6-8 Wochen Laufzeit, Bechertyp: Recycling
Double Wall Cups (nachhaltig)

> Soziale Medien: budgetiertes Geotargeting tber FB + Instagram

> Spotify / Podcast Werbung: ca. 43.000 Impressionen, User zwischen 18
und 55 Jahren werden 3x im Monat angesprochen

> Medialeistungen FBO: Aufbereitung aller Medien flir die 0. g. Mafinahmen



Was bekommen Sie dafur?

Unterstitzung durch regionale und lokale Kampagnen im
Bereich online, print und Social Media.

Individuelle Motivgestaltungen, die Sie und Ihr
Unternehmen widerspiegeln.

Moglichkeit der Logointegration oder eines
Produktbranding, um Ihre Verbundenheit zum Saarland
auszudrucken.

Durch Kooperationen gelingt ein indirektes Bewerben des
Standorts Saarland und somit auch der Saarwirtschaft.




3. Nationales
Saarland-Marketing
/ Recruiting




#ihrKrienebbes - Kampagne
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Zeig deinen
Freunden den

Mindestens

1 Mio.

erreichte Personen




Roadshows
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2. Preis ,Nationaler
Standort Award” &

uber 175@00

erreichte Personen




Jobbing Center und Jobmeile

Jobmeile |

2016

Tiite die
Top-Deals
fur deine

Zukunft ein.

Ve 4o L Jobbingcenter

2019

>215.000
erreichte Personen
> 180.000

Videoaufrufe




Heimkommer-Kampagne

Driick den

Drick den
Home-Button!

SnﬂlmlluanvmnlmmHler
12,000 offene Stellen zu guten Konditionen.

= Home -Button!







Grofsflachen, City-Lights, Anzeigen ...

Saarlandstrafie

G S

b}
» Ins Saarland! | Dem Namen

Nicht in die * : ‘ nach Dortmunds
Saarlandstrafiel« - schonste Strafle.

Keine halben Sachen: Jetzt mit der ganzen Familie 2 =~ ' Ruhr bewahren: Dy
vom Original begeistern lassen. = Jetzt das echte Sa

SAARLAND




Grofsflachen, City-Lights, Anzeigen ...

Anzeige
Saarland Magazin

Nicht die Elbe,
aber viel
Harmonie.

Im Saarland fiihit sich jeder gleich wie zu Hause.
selbst!

Grofdflache
Hamburg




GroBﬂachen Clty nghts Anzelgen

: - . : , ¢ Plakatierung
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1.600
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und Citylights
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Prasenz an Verkehrsknoten




4. Digitales und bewegtes
Saarland-Marketing




Willkommensportal willkommen.saarland

L
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Les Délisoeurs e X Lesezirkel Zeitzpiey

mehr erfahren mehr erfahren

“itu GmbH Mathieu
fahren Schalungssysteme und
Lufttechnizche
Komponenten GmbH
Informationen meht e faren
zum Saarland-

Marketing

Download-
Bereich

Partnerbereich




Job-Portal

Stellensuche *

DEIN CHANCENREICH

Dtenban: 18340 Steen

Das saarlandische Jobportal. Alle Vorteile auf einen Blick!

1) Piir Bewerber

Stellensazeigen ein
7,000 Chancen Kostensose Scury

Oter
inge B

Fing

Mehr als

450.00 ————

Jobsuchen
im Jobportal
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wirmachen.saarland

Seit Juli 2020:
Neuer Instagram Kanal
,wirmachen.saarland*




wirmachen.saarland

Schon uUber

1,7@0 Follower
und bisher 14@ Posts




Gesamt-Bilanz Digital (Kanadle Landesregierung)

© £ o
37.500 114176 13.675

Follower Fans Follower
(Platz 4 bundesweit)

t>608.000 i ehporean




Gesamt-Bilanz Digital

>
6.500.000

Videoaufrufe insge;a;n,tvno. Voutube)
io. Social Media/Facebook, 2,
(4 Mio.
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EstA Saarland Song

W Saarland-Marketing prasentiert. EstA - Saarland Song

Besinnliche Weihnachten! .
»



https://youtu.be/lFZ6wEs0lD0
https://youtu.be/PMJBK6QK3DQ
https://youtu.be/XHoReQKpuzA
https://youtu.be/-Lvh7HzXpcM
https://youtu.be/DlhecD05Bl0
https://youtu.be/6EQPwxLIDVI
https://youtu.be/LRY6GCQHckk
https://youtu.be/An4_bMx1RXU
https://youtu.be/v6MpUt1WJdw
https://youtu.be/qiLFa5HAUlM
https://youtu.be/NCmfY4eywh4

5. Gesamtevaluation Saarland-
Marketing



Das umgesetzte Standortmarketing-Konzept

hat sich hervorragend bewahrt:

Wie gefallt Ihnen der Slogan der saarlandischen Imagekampagne
Wie geféllt Ihnen der Slogan? Anteil Probanden, die den Slogan gut oder sehr gut finden. GroBes entsteht immer im Kleinen“?

Nennungen (in %)
0% 20% 40% 60%

"Wir konnen alles. Auer Hochdeutsch Baden-Wilrtiemberq 1 S 5, 1%
"Grofies entsteht immer im Kleinen" Saariand I 52.4% ||

"Hier hat Zukunft Tradition” Thiringen

"Der echte Norden" Schleswig-Holstein
"Neue Perspektiven entdecken" Brandenburg
"Bremen erleben" Bremen

"Wachsen mit Weitsicht" Hamburg

"Be Berlin" Berlin

"Germany at its best" Nordrhein-Westfalen

"MV tut gut" Mecklenburg-Vorpommern
Hto Lrg-vorpo insgesamt

Altersgruppen:
18- bis 29-Jéahrige

30- bis 44-Jadhrige
45- bis 59-Jahrige
60 Jahre und dlter

"Ursprungsland der Reformation" Sachsen-Anhalt 24,5%

"An Hessen flhrt kein Weg vorbei” Hessen 23,7%
"Land zum Leben" Mecklenburg-Vorpommern
"So geht Sachsisch” Sachsen

"Wir machen's einfach" Rheinland-Pfalz

"Wir sind Siiden" Baden-Wiirttemberg

23,5%
23,1%

226%
Anhéanger der:

cou

"Niedersachsen. Klar." Niedersachsen .
der beliebtesten e
Landerclaims —

29
22
20

23
18
14
15

59 12
62 10
53 16
50 19
59 12
55 20
44 25
62 15
46 19

Angaben in Prozent. An 100 Prozent fehlende Angaben =

31

Lweil nicht*.

3/4 der

Saarlander

identifizieren sich
mit dem Claim




Saarland-Marketing
Newsletter fur Partner

» Neuigkeiten rund ums Thema Saarland-Marketing

« Schnelle Hinweise auf besondere Aktionen, Veran-
staltungen und Gewinnspiele

 Exklusive Einladungen zu speziell entwickelten Part-
ner-Formaten

Anmeldung

unter
willkommen.saarland




Kontaktdaten:

saarlandmarketing@saaris.de
0681 9520 449
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