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1. Kapitel

Einleitung
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Die Marke Saarland

Das Saarland befindet sich in immer stärkerem 
Wettbewerb mit den anderen Bundesländern: um 
kluge Köpfe, Arbeitskräfte, Unternehmer, Forscher, 
Kinder und junge Familien.

Das Saarland ist das Land mit Lebensqualität satt. 
Der französische Flair und die lebensfrohe, freizeit
orientierte Mentalität schaffen eine Atmosphäre, 
in der man sich einfach wohlfühlen muss. Die saar- 
ländische Dichte an Sternerestaurants ist deutsch-
landweit unerreicht.

Das Saarland ist das Land der kurzen Wege, das 
Menschen verbindet. Zusammenhalt wird schon 
immer großgeschrieben.

Das Saarland ist das Land der Mitte, der Mitte von 
Europa. Der europäische Gedanke war hier schon 
immer gelebte Realität. Und aus seiner Mitte geht 
fast die Hälfte der Produktion in den Export. Made 
in Saarland steht international eben hoch im Kurs.

Es ist das Chancenreich. Ob für Talente, Geschäfts-
ideen oder Familien – hier wird seit jeher gefördert, 
was das Zeug hält. Getreu dem Motto „Großes 
entsteht immer im Kleinen“. 
 
 
 

Die Marke Saarland 
Unter der neuen Marke Saarland werden zukünftig 
alle Eigenschaften des Landes gebündelt. Die Marke 
Saarland macht es möglich, die Vielfalt und Stärken 
der Region prägnant zu kommunizieren, erlebbar  
zu machen und dabei der eigenen Geschichte treu  
zu bleiben. So kann die Attraktivität des Landes 
nach außen, die Identifikation nach innen und die 
Differenzierung gegenüber anderen Bundesländern 
gestärkt werden.

1.1

Der Beginn 
von etwas 
Großem
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Wie das Land, so das Logo 
2.570 Quadratkilometer geballter Stolz – die Form 
des Saarlandes wird zu seinem Markenzeichen.

Auf die Strahlkraft von Weiß setzen 
Weiß ist der ideale Hintergrund für das neue 
Markenzeichen. Daher wird Weiß zur marken
prägenden Farbe im Saarland-Auftritt. Sie bringt 
alle anderen Farben zum Strahlen.

Eine charaktervolle Handschrift 
Für den Saarland-Markenauftritt wurde eigens  
eine Schrift entwickelt – die Schrift Saar. Sie ist  
so markant und individuell wie das Saarland selbst.

Im Saarland geht es bunt zu 
Saarland-typische Bilder sind geprägt von 
intensiven Farben und Grafiken.

Ein Land zeigt, was in ihm steckt 
Im Saarland steckt so allerhand. Einzelne Kreise 
bzw. Geschichten können aus dem Saarland 
herausgelöst werden. Mit ihrer Hilfe können 
in Kommunikationsmitteln einzelne Aussagen 
fokussiert werden.

Der Markenauftritt auf 
den Punkt gebracht

1.2

willkommen.saarland.de

Mitmachaktion

Geschäftspapiere

Markenzeichen

Plakate

Einladungen

Broschüren

Bearbeiter:
Tel.:
Fax:
E-Mail:

Datum:

Max Mustermann
0681 501 - xxxx
0681 501 - xxxx
m.mustermann@ 
ministerium.saarland.de
xx. Monat 2014

Musterabteilung im 
Musterministerium

Abteilung B:

Aktenzeichen XYZ123 oder Betreffzeile 
 
Sehr geehrter Herr Mustermann, 
 
Omnisquia aligenis expe num dolores temque venihil etur, volum et aut doluptate pede utem 
quidis doluptis ius, non culparumqui doluptassi samendam acea si ducillupta ver uptatum 
reites nulparum eos venem re nobitiost aut ommosa cuptat quam quasit atus magna tis 
millabo et aliquatur. Duntiasped maiorem poria res ti blaut eicia que erster quaero commodi 
sitiusc iisquibus dolorer ferepud aeptio. Ut expedic iliquibus dolore, sed quide nihic tent et 
ese et et doluptias del mi, erroreperis explabore solu ert repelles et incipienis eostere dolut 
lamust ilit latiossim dionseq uundaes simusam aut quo et modipic. untiasped maiorem 
poria res ti blaut eicia que erster quaero commodi sitiusc iisquibus dolorer ferepud aeptio. 
Ut expedic iliquibus dolore, sed quide nihic tent et ese et et doluptias del mi, erroreperis 
explabore solu ert repelles et incipienis eostere dolut lamust ilit latiossim dionseq uundaes 
simusam aut quo et modipic.

Ur acearum facestis et faccum consed mil imus pro doluptio moluptate pa volore porect ta 
cum doluptae pra quat aut rempel iminiatessim nonseru ptatet faccusandunt faceai rum 
vella eiciat qui omnis aut ra dolorerecae sitam audio. Duntiasped maiorem poria res ti blaut 
eicia que erster quaero commodi sitiusc iisquibus dolorer ferepud aeptio. Ut expedic iliqui-
bus dolore, sed quide nihic tent et ese et et doluptias del mi, erroreperis explabore solu ert 
repelles et incipienis eostere dolut lamust ilit latiossim dionseq. 
 
Mit freundlichen Grüßen

Musterstraße 12 · 66117 Saarbrücken
www.saarland.de

Mustermann Firma
Max Mustermann
Musterstraße

D-12345 Musterstadt

Annegret  
Kramp-Karrenbauer 
Ministerpräsidentin

Mit freundlichen Empfehlungen
With compliments
Avec les compliments

Musterstraße 12 · 66117 Saarbrücken 
Tel.: +49 (0) 681 501-xxxx · Fax: +49 (0) 681 501-xxxx 
m.mustermann@ministerium.saarland.de · www.saarland.de

Die Ministerin
Platz für Unterzeile

Hier steht eine  
plakative Headline

Lorem ipsum solumn 
donam repelen ihic 
tas illute soluptat exc.

Ihicat ulpario rrovidelit volla vo lut qui 
berore nonectem veles aut et eaqui co 
net as dolut ulp arci ligendit, opti am vo 
luptatur ab idus sande quiam lis sitior.

www.saarland.de 
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Musterstraße 12 · 66117 Saarbrücken 
Tel.: +49 (0) 681 501-xxxx · Fax: +49 (0) 681 501-xxxx 
m.mustermann@ministerium.saarland.de · www.saarland.de

Max Mustermann
Minister

/saarland.de @saarland_de
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Nihillo rendempedi te nobistet inctaquatios res eum esequi.
quiatincim vel in rectotatibea es dente dolupti ostint aut mo quissit eum 
harios volupta experchitas el idendianda nus renditatet hil ipsum et 
omnim aciis illandi cilluptates ex etum int accus suntur re nam, toribus 
conseditio. Et et milique et pro bla dolorepere, cum, sam sum explan-
dis volor sendi bla pernatur, eum facim aut voloreh endenis mosantion 
endel id eictibus sintiae pa sanisto od exped ut eium re rent eos Nihillo 
rendempedi te nobistet inctaquatios res eum esequi dolupiet quiatincim 
vel in rectotatibea es dente dolupti ostint aut mo quissit eum harios vo-
lupta experchitas el idendianda nus renditatet hil ipsum et omnim aciis 
illandi cilluptates ex etum int accus suntur re nam.

Toribus conseditio. Et et milique et pro bla dolorepere, cum, sam sum 
explandis volor sendi bla pernatur, eum facim aut voloreh endenis 
mosantion endel id eictibus sintiae pa sanisto od exped ut eium re 
rent eos eum harios volupta experchitas el idendianda nus renditatet 
hil ipsum et omnim aciis illandi cilluptates ex etum int accus suntur re 
nam, toribus conseditio. Et et milique et pro bla dolorepere, cum, sam 
sum explandis volor sendi bla pernatur, eum facim aut voloreh endenis 
mosantion endel id eictibus sintiae pa sanisto od exped ut eium re rent.

Ut quo imi, es excesec eperume vollupi endisimint ventotam, nonse-
quis que lam enimus iunt od ut lique non elit fugias sin ea ipsaestrupti 
quidem rerferum volore vidist mi, voluptat omnissi dolorum acepe laces 
mo mos ea dolorem. Uptassintur a sit aut eaque comnis re pe eosapid.

Zahlen,  
Daten, 
Fakten

100%

80%

60%

40%

Ut quo imi, es excesec eperume vollupi 
endisimint ventotam, nonsequis que lam 
enimus iunt od ut lique non elit fugias sin 
ea ipsaestrupti quidem rerferum volore 
vidist mi, voluptat omnissi dolorum acepe 
laces mo mos ea dolorem. Uptassintur a 
sit aut eaque comnis re pe eosapid con 
seditio. Et et milique et pro bla dolorepe 
re, cum, sam sum explandis volor sendi 
bla pernatur, eum facim aut voloreh.

20 • Kapitel XY

Editas rem isim fugit, quis endis idel magnihitat laciissunt fugitatur ad 
quaescim volor maximus et audaero blaut quiant mo volenda ndaestis 
atibus audaectore pra sequam doluptur sundesedis porum aut est estis 
et eat voluptat omnissi dolorum acepe laces.

Ut quo imi, es excesec eperume vollupi endisimint ventotam, nonse 
quis que lam enimus iunt od ut lique non elit fugias sin ea ipsaestrupti 
quidem rerferum volore vidist mi, voluptat omnissi dolorum acepe laces 
mo mos ea dolorem. Uptassintur a sit aut eaque comnis re pe eosapid 
et lacerum fugit porenem qui bea et aliquiatiur? Ust, solori necto tere 
vitas elignatiant ulparuptam, solor aboress ecestio berist, te nem impe 
consedit odio odisci alit et volest millitasim necata sae quodion seca 
tur, quo dit occae et et aditam quist voluptas vel ipient diciumquiam ut 
qui di dolenditis quunt volecum aut idelia excest, culparc iistiatur arum 
dolorestorio temped moloreius denis et voluptaepuda nonseque officab 
orenempores dendam quatia de resto berumqui tes verspedit. 

Nihillo rendempedi te nobistet inctaquatios res eum esequi dolupiet 
quiatincim vel in rectotatibea es dente dolupti ostint aut mo quissit eum 
endel id eictibus sintiae pa sanisto od exped ut eium re rent eos.

20 • Kapitel XY

Ut quo imi, es excesec eperume vollupi 
endisimint ventotam, nonsequis que lam 
enimus iunt od ut lique non elit fugias sin 
ea ipsaestrupti quidem rerferum volore 
vidist mi, voluptat omnissi dolorum acepe 
laces mo mos ea dolorem. Uptassintur a 
sit aut eaque comnis re pe eosapid et lac 
erum fugit porenem qui bea et aliqui atiur 
Ust, solori necto te vitas elignatiant ulpar 
uptam, solor aboress ecestio berist, tere 
nem impe consedit odio odisci alit mosa 
ntion endel id eictibus sintiae pa sanisto 
od exped ut eium re rent eos.

Ris dolut ut quis ipsa 
piendit lacien ducius 
expliquas este 
Stet clita kasd gubergren, no sea takima ta sanctus est lorem ipsum 
dolor sit idel magnihitat laciissunt fugitatur ad quaescim.

Ut quo imi, es excesec eperume vollu 
pi endisimint ventotam, nonse non elit 
fugias sin ea ipsaestrupti 

Hier steht eine
informative Headline
Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus 
est lorem ipsum dolor sit amet do lores faccus sa.

Bitte 
freimachen, 

falls 
Briefmarke  
zur Hand

Musterministerium
Musterstraße 12

66117 SaarbrückenR
üc

ka
n

tw
or

t

Absender:

Bitte senden Sie diese Karte ausgefüllt an uns zurück.
Gerne können Sie uns auch per Fax oder E-Mail kontaktieren.
mail@ministerium.saarland.de; Fax: +49 (0) 681 501-xxxx

Name

Straße/Nr.

PLZ/Ort

Tel.-Nr.

E-Mail

xx.xx.2014 - Lorem.

xx.xx.2014 - Ehenimin tionseruptat.
Ehenimin tionseruptat volorem 
quistis quae pa pre nonsequis dus 
desti buset.

Hier steht eine Headline
Ehenimin tionseruptat et volorem reste 
quistis quae pa pre nonsequis res dus 
des ti busets inctore as untor sernatqs 
uiaturem dolores reste lorem.

Hier steht eine
kommunikative
Headline

Monat 
2014

Ehenimin tionseruptat volorem quistis quae  
pa pre nonsequis dus desti bus inctore as untor 
sernatq uiaturem.

XX.

willkommen.saarland.de

Mitmachaktion

Geschäftspapiere

Markenzeichen

Einladungen

Broschüren

Plakate
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1.3

Allgemeine 
Nutzungshinweise

In dem vorliegenden Manual wird das neue Corpo-
rate Design der Landesregierung vorgestellt, das im 
Zusammenspiel mit der neuen Saarland-Marke eine 
Einheit bildet.

Alle grundlegenden Gestaltungsprinzipien des 
Corporate Designs der Landesregierung werden 
erklärt und anschaulich visualisiert.

Eine Auswahl von Medien der Markenerlebnis- 
kette, wie etwa Geschäftspapiere und Publika- 
tionen werden abgebildet. Der Großteil davon  
wurde durch genaue Maßangaben ergänzt und 
steht in Form offener Grafikdateien im Download-
bereich zur Verfügung. Es gilt zu beachten, dass alle 
enthaltenen Bilder Platzhalter und damit nicht 
druckbar sind.

Nur ein korrekter Einsatz von Logos und Gestaltungs- 
elementen sowie die konsequent richtige Anwen-
dung der Gestaltungsprinzipien über die Marken- 
erlebniskette hinweg stärkt die Wahrnehmung und 
den Wiedererkennungswert der Marke Saarland 
nachhaltig.

Die in diesem Manual abgebildeten Regeln für den 
Umgang mit dem Markenauftritt sind verbindlich.
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2. Kapitel

Logos
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Saarland-
Markenzeichen

2.1

Das Saarland ist zwar eines der kleinsten Bundes
länder, jedoch unverwechselbar in seiner Form. 
Deshalb wird diese auch zu seinem Markenzeichen.

Die neue Bildmarke zeigt das Land aus der Vogel
perspektive. Die landschaftlichen Besonderheiten 
wie Saar, Wälder und Städte finden sich abstrahiert 
dargestellt im Punkteraster wieder. Der Punkte
raster wirkt lebendig und bewegt – eben wie das 
Saarland selbst.

Klein, stark, selbstbewusst, mit Ecken und Kanten. 
Typisch Saarland, typisch Saarland-Wortmarke.  
Die Wortmarke wurde eigens für das Saarland 
entwickelt und kann nicht in einer Satzschrift nach-
gesetzt werden. Sie ist individuell und einzigartig.

Und auch der Markenclaim wird im Markenzeichen 
sprichwörtlich auf den Punkt gebracht: „Großes 
entsteht immer im Kleinen.“ Denn es sind die vielen 
kleinen Dinge im Saarland, die zusammen ein 
großes Ganzes bilden.
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Sprachversionen 
des Saarland- 
Markenzeichens

2.1.1

Das Saarland Markenzeichen liegt in drei unter-
schiedlichen Sprachversionen vor.

1 	 Markenzeichen – Deutsch

2 	 Markenzeichen – Französisch

3 	 Markenzeichen – Englisch

Bei der französischen und der englischen Sprachver-
sion wurden entsprechend der länderspezifischen 
Mentalitäten und Sprachgewohnheiten inhaltlich 
gleichwertige Claims für „Großes entsteht immer 
im Kleinen“ entwickelt, die jedoch keine wörtliche 
Übersetzung darstellen.

1

2

3
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Bestandteile und 
Schutzraum

2.1.2

Was zusammengehört, darf bekanntlich nicht 
getrennt werden: Nur Wortmarke und Bildmarke 
in ihrem Verbund stellen das Markenzeichen des 
Saarlandes dar. Das Markenzeichen kann durch den 
Markenclaim „Großes entsteht immer im Kleinen.“ 
ergänzt werden. 

Saarland-Markenzeichen

1 	 Saarland-Wortmarke 
2 	 Saarland-Bildmarke 
3 	 Claim (optional)

Weniger ist manchmal mehr: Aus Gründen der 
Lesbarkeit wird in kleinen Darstellungen auf den 
Claim verzichtet.

4 	 Markenschutzraum 
Damit das Markenzeichen seine volle Wirkung 
entfalten kann, wird es von einem Schutzraum 
umgeben. Dieser ist im Markenzeichen bereits 
angelegt. Innerhalb dieses Schutzraums dürfen 
keine Objekte des Layouts oder andere Marken
zeichen platziert werden. 
Markenschutzraum: 1/2 x Saarland-Wortmarke

1

3

2

4
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Versionen des 
Markenzeichens

2.1.3

Horizontale Version – mit Claim Horizontale Version – ohne Claim

Vertikale Version – mit Claim Vertikale Version – ohne Claim

Flexibilität wird im Saarland großgeschrieben. 
Daher gibt es das Saarland-Markenzeichen in zwei 
unterschiedlichen Anordnungen: zum einen Bild- 
und Wortmarke horizontal nebeneinander platziert, 
zum anderen vertikal zentriert untereinander 
platziert – jeweils mit und ohne Claim.

1 	 Horizontale Version 
Standardeinsatz, mit Claim & ohne Claim

2 	 Vertikale Version 
Sonderfall, mit Claim & ohne Claim

Einsatz 
Die horizontale Version des Markenzeichens 
wird in der Regierungskommunikation bevor
zugt eingesetzt. Die vertikale Version wird 
nur mangels Raum für die Platzierung in sehr 
schmalen Formaten oder kommunikativ auf dem 
Gestaltungselement „Kreis“ verwendet. Hier 
gilt es, den in der Datei angelegten Schutzraum 
einzuhalten.

Bezugsmöglichkeiten der Dateien 
Weiterführende Informationen zu Dateibenennung 
und Bezugsquellen können dem Anhang Seite 91 
entnommen werden.

2

1
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2.1.4

Farbigkeit und 
Hintergründe

Farbvariante Einfarbige Varianten

Das Saarland-Markenzeichen muss, wann immer 
möglich, in Farbe eingesetzt werden. Für Sonder
fälle wie Faxbögen gibt es das Markenzeichen in 
Schwarz und Weiß.

1 	 Farbvariante 
–	 Mit Claim & ohne Claim

2 	 Einfarbige Variante – Schwarz 
–	 Mit Claim & ohne Claim

3 	 Einfarbige Variante – Weiß 
–	 Mit Claim & ohne Claim

4 	 Logo in Sonderfarben 
–	 Mit Claim & ohne Claim 
 

5 	 Hintergründe 
Weiß bringt die Farben des Saarlandes zum 
Strahlen und ist damit idealer Hintergrund für das 
Markenzeichen. Auch auf sehr hellen Hintergründen 
oder Bildern kann das Markenzeichen platziert 
werden. Dunkle Farben, die nicht ausreichend Kont-
rast zum Zeichen ermöglichen, sind nicht gestattet.

Bezugsmöglichkeiten der Dateien 
Weiterführende Informationen zu Dateibenennung 
und Bezugsquellen können dem Anhang Seite 91 
entnommen werden.

1 2

3

Farbige Hintergründe mit  
wenig Kontrast

Dunkle, unruhige Bilder

Weiß, idealer  
Markenhintergrund

Helle Hintergründe

Ausnahme: einfarbige Farb- 
variante, auf ruhigen Bildern

Helle, ruhige Bilder

5

Ausnahme: Variante in Sonderfarben

4

Verwendete Farben: 

 	 Pantone 631 
 	 Pantone 299
 	 Pantone 369
 	 Pantone 376
 	 Pantone 5285
 	 Pantone 534
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2.1.5

Größen und 
Platzierung

1 	 Mindestgröße Markenzeichen 
–	 Mit Claim & ohne Claim

2 	 Platzierung 
Das Saarland-Markenzeichen wird am rechten Format- 
rand platziert, je nach Wirkungsweise des Mediums  
am oberen oder unteren Ende. Detaillierte Angaben zu 
Platzierung und Randabständen finden sich auf den 
folgenden Seiten des Manuals. Als Faustregel gilt: 
Randabstand: 1/2 x Bildmarkenhöhe

Größen 
Die Basisdatei des Saarland-Markenzeichens hat  
eine Breite von 100 mm (100%). Für alle DIN-Formate 
wurden Größen des Markenzeichens definiert.

Platzierung oben im Format

Platzierung unten im Format

Format Formatmaße (mm) Abbildungsgröße

DIN A0 841 x 1.189 240%

DIN A1 594 x 841 170%

DIN A2 420 x 594 120%

DIN A3 297 x 420 85%

DIN A4 210 x 297 60%

DIN A5 148 x 210 52,5%

DIN A6 105 x 148 40%

DIN A7 74 x 105 30%

DIN lang, quer 210 x 105 50%

DIN lang, hoch 105 x 210 50%

Für weitere Formate gilt die Faustregel:

kurze Formatseite/3,5 = Breite des Markenzeichens

2

1

40% 25%
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2.2

Regierungs
wortmarken

1 	 Das Saarland-Markenzeichen 
Das neu entwickelte Saarland-Markenzeichen bildet 
das Dach des überarbeiteten Saarland-Marken
auftritts. Es muss immer eingesetzt werden.

2 	 Die Regierungswortmarken 
Für die Regierungswortmarken wurde eigens eine 
Schrift entwickelt – die Schrift Saar. Sie macht die 
Wortmarken einzigartig. Die Wortmarken werden 
mit einem in ihrer Hausfarbe abgesetzten Punkt 
angeführt. Der Punkt entspricht in seiner Größe dem 
größten Punkt des Markenzeichens und stellt somit 
den Bezug zwischen Regierungswortmarke und 
Markenzeichen sicher.

Regierungswortmarken gibt es in drei Kategorien: 
–	 Wortmarken der Landesregierung und ihrer 
	 Vertretungen* 
–	 Wortmarken der Ministerien* 
–	 Wortmarken nachgelagerter Ämter, Behörden  
	 und Betriebe*

3 	 Zusammenspiel mit dem Saarland- 
	 Markenzeichen

* Die nebenstehende Abbildung visualisiert lediglich das Prinzip 
der Einordnung der Regierungswortmarken unter das Saarland- 
Markenzeichen. Eine detaillierte Darstellung der Wortmarken findet 
sich auf den folgenden Seiten.

3
1

2
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Wortmarken der 
Landesregierung und 
ihrer Vertretungen

2.2.1

1 	 Wortmarken 
Für die Wortmarken der Landesregierung und ihrer 
Vertretungen wird ausschließlich die Schrift Saar 
verwendet (siehe Seite 36). Die Wortmarken dürfen 
nicht in einer anderen Schrift gesetzt werden.

Hausfarbe 
Der Anführungspunkt der Landesregierung und 
ihrer Vertretungen trägt die Hausfarbe Saar-Blau 
(siehe Seite 34-35).

2 	 Optionale Key-Visuals 
Die Landesvertretungen dürfen als besonderes 
Auszeichnungsmerkmal Key-Visuals in ihrem Auf-
tritt führen. Key-Visuals sind nicht Bestandteil 
der Wortmarken, sondern werden flexibel in der 
Kommunikation eingesetzt. Sie können dezent  
(z. B. Adresszusatz) oder plakativ im Layout (siehe 
Seite 39-40) eingesetzt werden.

Bezugsmöglichkeiten der Dateien 
Die nebenstehend abgebildeten Wortmarken liegen 
als Dateien vor. Weiterführende Informationen zu 
Dateibenennung und Bezugsquellen können dem 
Anhang Seite 91 entnommen werden. Zur Aus
gabe weiterer Regierungswortmarken wurden 
Adobe Illustrator Editierungsdateien erstellt. Ihre 
Funktionsweise wird auf Seite 21 beschrieben.

Dezenter Einsatz des optionalen Key-Visuals Plakativer Einsatz des optionalen Key-Visuals

1

2

2

+ +

Landesvertretung
Musterstraße 123
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Wortmarken der 
Ministerien

2.2.2

1 	 Wortmarken 
Für die Wortmarken der Ministerien wird ausschließ-
lich die Schrift Saar verwendet (siehe Seite 36). Die 
Wortmarken dürfen nicht in einer anderen Schrift 
gesetzt werden.

2 	 Hausfarbe 
Für die Anführungspunkte der Ministerien wurde 
eine eigene Erkennungsfarbe definiert (siehe Seite 
35), die plakativ im Auftritt verwendet werden kann 
und hilft, die Ministerien untereinander farblich zu 
differenzieren.

Bezugsmöglichkeiten der Dateien 
Die nebenstehend abgebildeten Wortmarken liegen 
als Dateien vor. Weiterführende Informationen zu 
Dateibenennung und Bezugsquellen können dem 
Anhang Seite 91 entnommen werden. Zur Ausgabe 
weiterer Regierungswortmarken wurden Adobe 
Illustrator Editierungsdateien erstellt. Ihre Funktions-
weise wird auf Seite 21 beschrieben.

Plakativer und differenzierender Einsatz der Hausfarbe

1

2
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Wortmarken von 
Ämtern, Behörden 
und Betrieben

2.2.3

1 	 Wortmarken 
Für die Wortmarken nachgelagerter Ämter, Behörden 
und Betriebe wird ausschließlich die Schrift Saar 
verwendet (siehe Seite 36). Die Wortmarken dürfen 
nicht in einer anderen Schrift gesetzt werden.

Hausfarbe 
Die Anführungspunkte der Wortmarken tragen die 
Hausfarbe des Ministeriums, dem sie nachgelagert sind.

2 	 Optionale Key-Visuals 
Einige Behörden führen als besonderes Erkennungs-
merkmal ein zusätzliches Key-Visual in ihrem Auftritt. 
Key-Visuals sind nicht Bestandteil der Wortmarken, 
sondern werden flexibel in der Kommunikation ein- 
gesetzt. Die Verwendung der zusätzlichen Key-Visuals 
erfolgt gemäß der Verwendung der Key-Visuals der 
Landesvertretungen auf Seite 15.

Bezugsmöglichkeiten der Dateien 
Die nebenstehend abgebildeten Wortmarken liegen als 
Dateien vor. Weiterführende Informationen zu Datei
benennung und Bezugsquellen können dem Anhang 
Seite 91 entnommen werden. Zur Ausgabe weiterer 
Regierungswortmarken wurden Adobe Illustrator 
Editierungsdateien erstellt. Ihre Funktionsweise wird 
auf Seite 21 beschrieben. Dezenter Einsatz des optionalen Key-Visuals Plakativer Einsatz des optionalen Key-Visuals

+
2

1

2

Musterbehörde
Musterstraße 123

Landesinstitut für
präventives Handeln

Landesbetrieb 
für Straßenbau
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Sprachversionen  
der Regierungswort-
marken, französisch

2.2.4

1 	 Wortmarken der Landesregierung und ihrer 
	 Vertretungen

2 	 Wortmarken der Ministerien

1

2
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1

2

Sprachversionen  
der Regierungswort-
marken, englisch

2.2.4

1 	 Wortmarken der Landesregierung und ihrer 
	 Vertretungen

2 	 Wortmarken der Ministerien



Saarland-Markenauftritt Seite 20Corporate Design Manual der Landesregierung · Version 2.2 · Oktober 2016

2.2.5

Das Zusammenspiel mit 
dem Markenzeichen

Die Regierungswortmarken können auf zwei Arten 
im Zusammenspiel mit dem Saarland-Markenzeichen 
platziert werden:

1 	 entkoppelt vom Markenzeichen

2 	 angebunden an das Markenzeichen

Wann immer möglich sollte die entkoppelte 
Platzierung gewählt werden.  
Sie erlaubt eine größere Darstellung der Regierungs-
wortmarken. Die angebundene Darstellung von 
Markenzeichen und Regierungswortmarke kommt nur 
dann zum Einsatz, wenn wenig Raum zur Platzierung 
der Zeichen zur Verfügung steht.

Platzierung – angebunden an das Markenzeichen

Platzierung – entkoppelt vom Markenzeichen

1

2
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2.2.6

Proportionen und 
Editierungsdateien

Für die Regierungswortmarken gelten feste Propor-
tionen im Verhältnis zum Saarland-Markenzeichen. 
Wann immer möglich muss die Standardproportion 
eingesetzt werden.

1 	 Proportion - Standard 
2 	 Proportion - Vergrößert 
3 	 Proportion - Verkleinert

Bei sehr kleinen Darstellungen ist darauf zu achten, 
dass der Punkt vor der Regierungswortmarke sicht-
bar bleibt. Kann dies nicht sichergestellt werden 
(Größen unter 25 mm Breite), kann in Ausnahme
fällen von professionellen Anwendern (Grafikern) 
der Punkt manuell vergrößert werden. 

Editierungsdateien 
Zur unkomplizierten und korrekten Ausgabe 
weiterer Regierungswortmarken wurden Adobe 
Illustrator Editierungsdateien in den nebenstehend 
abgebildeten Proportionen erstellt. Die jeweilige 
Wortmarke muss lediglich hineingeschrieben und 
im gewünschten Ausgabeformat editiert werden.

Bezugsmöglichkeiten der Dateien 
Weiterführende Informationen zu Dateibenennung 
und Bezugsquellen können dem Anhang ab Seite 91 
entnommen werden.

Proportion - Standard: VH Ministerium = 1/2 VH Markenzeichen

Proportion - Vergrößert: VH Ministerium = 3/4 VH Markenzeichen

Proportion - Verkleinert: VH Ministerium = 3/8 VH Markenzeichen

1

VH (Versalhöhe)1/2 VH

2

VH (Versalhöhe)3/4 VH

3

VH (Versalhöhe)

Die Editierungsdateien enthalten: 
–	 Schriftart und Schriftgröße 
–	 Anführungspunkt (gemäß  
	 größtem Punkt der Bildmarke) 
–	 Farben (Print und Monitor) 
–	 Zeilenraster mit max. Zeilenanzahl 
–	 Markenschutzraum
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1 	 Mindestgröße der Regierungswortmarken

2 	 Platzierung im Format 
Die Regierungswortmarken werden immer links vom 
Saarland-Markenzeichen platziert. Dabei stehen sie mit 
diesem auf einer Grundlinie, je nach Wirkungsweise des 
Mediums am oberen oder unteren Formatrand. Detaillierte 
Angaben zu Platzierung und Randabständen finden sich  
wauf den folgenden Seiten des Manuals. Als Faustregel gilt: 
Randabstand: 1/2 x Bildmarkenhöhe

Größen 
Für alle DIN-Formate wurden Größen der Regierungs-
wortmarken in Abhängigkeit vom Saarland-Marken- 
zeichen definiert.

2.2.7

Platzierung unten im Format

Format Formatmaße (mm) Abbildungsgröße

DIN A0 841 x 1.189 240%

DIN A1 594 x 841 170%

DIN A2 420 x 594 120%

DIN A3 297 x 420 85%

DIN A4 210 x 297 60%

DIN A5 148 x 210 52,5%

DIN A6 105 x 148 40%

DIN A7 74 x 105 30%

DIN lang, quer 210 x 105 50%

DIN lang, hoch 105 x 210 50%

Für weitere Formate gilt:

proportional zu den DIN-Formaten vergrößern

Platzierung oben im Format

2

1

25%25%

Grundlinie

Grundlinie
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3. Kapitel

Kooperations- 
Richtlinien
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3.1

Jeder Art von Kooperation, die das Saarland  
eingeht, liegt immer eine bewusste strategische  
Entscheidung zugrunde.

Da es verschiedene Möglichkeiten gibt, einen 
Kooperationsauftritt zu realisieren, wird zwischen 
drei grundsätzlichen Kategorien unterschieden:

1 	 Zu Gast im Saarland 
Wenn das Saarland Gastgeber ist, muss sich der 
Kooperationspartner dem Saarland-Markenauftritt 
unterordnen.

2 	 Das Saarland zu Gast 
Wenn das Saarland zu Gast bei anderen ist, wird 
der Auftritt der Kooperation durch den Marken
auftritt des Partners bestimmt.

3 	 Gleichwertige Partnerschaft 
Gleichwertige Partnerschaften sind z. B. gemein-
schaftliche Aktionen, die das Saarland zusammen 
mit einem Kooperationspartner durchführt. Hier gilt 
es, im Vorfeld zu definieren, ob einer der beiden 
Markenauftritte genutzt wird oder gar ein neuer 
gemeinschaftlicher Markenauftritt entwickelt wird.

Richtlinien für 
Ministerien & 
Landesregierung Kulturhighlights im  

Februar 

Sa 21.02. 10-16 Uhr Völklingen 
Quid exped qui bea diossequia 
ium fugiasi miliquate nonsecti.
...
Di 24.02. 10-16 Uhr Saarbrücken
Tag der offenen Tür Bercipis arunt
...
Mi 25.02. 10-16 Uhr Saarbrücken
Nam qui cuptur mod quae quas 
sed quid eruptata quidici mpo 
ratur. Osant ament as et lam ni 
nusaniant earchillaut volumque 
...
Sa 21.02. 10-16 Uhr Völklingen 
Quid exped qui bea diossequia 
ium fugiasi miliquate nonsecti.
...
Mehr Informationen:
www.saarland.de

Hier steht eine 
kommunikative
Headline
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LOREM IPSUM SO LUMN 
DOLORESER REM ISCITA.
Lorem ipsum so lumn doloreser Rem iscita.Andit ea nobitibea eos vende nos reium, 
corest quae net rem. Et dolo cum volupta volum facea volorer fereicime nullorit, od 
modit essum a de ped quat aut ande id et modipsa volorro bla diciur audit officab 
imillam solest, voluptat utas aut illupta temperovitat faccus etusdae pellacepel ipsus.
www.gemeinsam-leben.de

GEMEINSAM 
LEBEN ZUSAMMEN BAUEN.

Mint volupta tiandae. Ferum idi reisu este occupta est quatasit, ut laborumtiandae. Ferum idi reisu este 
occupta est quatasi quibusta et magnis istem alignimo lest a quise doir ere luptatate et plit quid et magnis 
erst istems.

www.aktionsseite.de

1 2 3
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Im Saarland-Markenauftritt gibt es genaue Regeln für 
die Integration eines Kooperationspartners.

1 	 Vertikales Drei-Zonen-Prinzip 
Bei Standardformaten wird das Format vertikal in drei 
Zonen geteilt: zwei Partner- und eine Markenzeichen-
zone. Bei der Integration einzelner Partnerlogos wird 
Partnerzone 1 genutzt. Bei der Integration mehrerer 
Partnerlogos sollte zusätzlich Partnerzone 2 genutzt 
werden. Partnerlogos werden am unteren Satzspiegel 
zuerst nach oben aufbauend und dann von links nach 
rechts platziert. Es gilt, auf ausreichend Abstand 
zwischen den Partnerlogos und auch zu den rest- 
lichen Elementen des Layouts zu achten.

2 	 Horizontales Drei-Zonen-Prinzip 
Bei sehr schmalen Publikationen (≤ DIN A5) sollten 
Partnerlogos auf Rückseiten integriert werden. Hier 
wird das Format horizontal in drei Zonen aufgeteilt. 
Die Partnerlogos werden in der Partnerzone erst von 
oben nach unten und dann von links nach rechts  
aufbauend platziert.

3 	 Proportion zum Saarland-Markenzeichen 
Partnerlogos sind in ihrem Erscheinungsbild sehr 
unterschiedlich, aber die Fläche des Partnerlogos  
sollte die Fläche des Saarland-Markenzeichens nicht 
übersteigen. Hier gilt die Faustregel:  
Partnerlogo ≤ 80% des Saarland-Markenzeichens 

Kooperationen 
der Marke Saarland

3.1.1

Saarland-Markenzeichen = 100%

Partnerlogo ≤ 80% der Höhe 
des Saarland-Markenzeichens

Partnerlogo ≤ 80% der Breite 
des Saarland-Markenzeichens

Horizontale Ausrichtung Partnerlogo

Mehrere PartnerlogosStandardformate

Ein PartnerlogoSchmale Medien (Rückseiten) Mehrere Partnerlogos

1

3

2

Partner- 
zone 1

Partner- 
zone 2

Markenzeichen-
zone

Ein Partnerlogo

+ Vertikale Ausrichtung Partnerlogo

Partner- 
zone

Markenzeichen- 
zone 
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Das Saarland zu Gast

3.1.2

Ist das Saarland zu Gast innerhalb des Marken- 
auftritts eines Kooperationspartners, gilt es, das  
Saarland-Markenzeichen mit der größtmöglichen 
Wirkung zu platzieren. Dafür wurde ein gesonder-
tes Kooperationslogo erstellt. Aufgrund der meist 
sehr kleinen Abbildungsgröße des Kooperations
logos entfällt hier der Claim.

1 	 Kooperationslogo 
Das Kooperationslogo hat einen definierten weißen 
Hintergrund, der den Schutzraum des Saarland-
Markenzeichens beinhaltet und in der Datei bereits 
angelegt ist. Somit ist das Kooperationslogo  
kompakt und flexibel auf unterschiedlichen Hinter-
gründen einsetzbar.

Bezugsmöglichkeiten der Dateien 
Weiterführende Informationen zu Dateibenennung 
und Bezugsquellen können dem Anhang Seite 91 
entnommen werden.

Kooperationslogo

Kooperationslogo auf farbigem Hintergrund Kooperationslogo auf weißem Hintergrund

LOREM IPSUM SO LUMN 
DOLORESER REM ISCITA.
Lorem ipsum so lumn doloreser Rem iscita.Andit ea nobitibea eos vende nos reium, 
corest quae net rem. Et dolo cum volupta volum facea volorer fereicime nullorit, od 
modit essum a de ped quat aut ande id et modipsa volorro bla diciur audit officab 
imillam solest, voluptat utas aut illupta temperovitat faccus etusdae pellacepel ipsus.
www.gemeinsam-leben.de

GEMEINSAM 
LEBENLOREM IPSUM SO LUMN 

DOLORESER REM ISCITA.
Lorem ipsum so lumn doloreser Rem iscita.Andit ea nobitibea eos vende nos reium, 
corest quae net rem. Et dolo cum volupta volum facea volorer fereicime nullorit, od 
modit essum a de ped quat aut ande id et modipsa volorro bla diciur audit officab 
imillam solest, voluptat utas aut illupta temperovitat faccus etusdae pellacepel ipsus.
www.gemeinsam-leben.de

GEMEINSAM 
LEBEN

1
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Gleichwertige 
Partnerschaften

3.1.3

Drei grundsätzliche Möglichkeiten 
Bei gleichwertigen Partnerschaften gilt es zu  
definieren, wie die Gewichtung zwischen dem 
Saarland-Markenauftritt und dem des Kooper- 
ationspartners sein soll und welcher Marken- 
auftritt für die Kooperation zum Einsatz kommt. 
Hier gibt es drei grundsätzliche Möglichkeiten:

1 	 Saarland-Markenauftritt 
Der Saarland-Markenauftritt wird genutzt –  
es greift das Prinzip „Zu Gast im Saarland“ (siehe 
Seite 25).

2 	 Kooperationspartner-Markenauftritt 
Der Kooperationspartner-Markenauftritt wird 
genutzt – es greift das Prinzip „Das Saarland zu 
Gast“ (siehe Seite 26).

3 	 Neuer Markenauftritt 
Das Saarland und der Kooperationspartner ent
wickeln einen gemeinsamen neuen Auftritt. Hier 
muss auf eine sinnvolle Integration geachtet 
werden: Idealerweise steht das Saarland-Marken-
zeichen rechtsbündig im Format. Die Logos sollten 
in einem optisch ausgewogenen Größenverhältnis 
stehen. Hier bietet die unter „Das Saarland zu Gast“ 
beschriebene Regel Orientierung.

Gleichwertige Partnerschaft 
im Saarland-Markenauftritt

Gleichwertige Partnerschaft  
in neuem Markenauftritt

Gleichwertige Partnerschaft 
im Partner-Markenauftritt

Kulturhighlights im  
Februar 

Sa 21.02. 10-16 Uhr Völklingen 
Quid exped qui bea diossequia 
ium fugiasi miliquate nonsecti.
...
Di 24.02. 10-16 Uhr Saarbrücken
Tag der offenen Tür Bercipis arunt
...
Mi 25.02. 10-16 Uhr Saarbrücken
Nam qui cuptur mod quae quas 
sed quid eruptata quidici mpo 
ratur. Osant ament as et lam ni 
nusaniant earchillaut volumque 
...
Sa 21.02. 10-16 Uhr Völklingen 
Quid exped qui bea diossequia 
ium fugiasi miliquate nonsecti.
...
Mehr Informationen:
www.saarland.de

Hier steht eine 
kommunikative
Headline
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erst istems.
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Markenzeichen-
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3.1.4

Kooperationen der 
Landesregierung

Jeder Art von Kooperation, die die saarländische 
Landesregierung eingeht, liegt immer eine 
bewusste strategische Entscheidung zugrunde.

Da es verschiedene Möglichkeiten gibt, einen 
Kooperationsauftritt zu realisieren, wird zwischen 
drei grundsätzlichen Kategorien unterschieden:

1 	 Zu Gast bei der Landesregierung 
Wenn die saarländische Landesregierung Gast- 
geber ist, muss sich der Kooperationspartner dem 
Markenauftritt der Landesregierung unterordnen.

2 	 Die Landesregierung zu Gast 
Wenn die saarländische Landesregierung zu Gast 
bei anderen ist, wird der Auftritt der Kooperation 
durch den Markenauftritt des Partners bestimmt.

3 	 Gleichwertige Partnerschaft 
Gleichwertige Partnerschaften sind z. B. gemein-
schaftliche Aktionen, die die saarländische Landes-
regierung zusammen mit einem Partner durchführt. 
Hier gilt, es im Vorfeld zu definieren, ob einer der 
beiden Markenauftritte genutzt wird oder gar ein 
neuer gemeinschaftlicher Markenauftritt entwickelt 
wird.

Kulturhighlights im  
Februar 

Sa 21.02. 10-16 Uhr Völklingen 
Quid exped qui bea diossequia 
ium fugiasi miliquate nonsecti.
...
Di 24.02. 10-16 Uhr Saarbrücken
Tag der offenen Tür Bercipis arunt
...
Mi 25.02. 10-16 Uhr Saarbrücken
Nam qui cuptur mod quae quas 
sed quid eruptata quidici mpo 
ratur. Osant ament as et lam ni 
nusaniant earchillaut volumque 
...
Sa 21.02. 10-16 Uhr Völklingen 
Quid exped qui bea diossequia 
ium fugiasi miliquate nonsecti.
...
Mehr Informationen:
www.saarland.de
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Im Saarland-Regierungsauftritt gibt es genaue Re- 
geln für die Integration eines Kooperationspartners.

1 	 Vertikales Drei-Zonen-Prinzip 
Bei Standardformaten wird das Format vertikal in 
drei Zonen geteilt: eine Partner-, eine Regierungs- 
und eine Markenzeichenzone. Partnerlogos werden 
am unteren Satzspiegel nach oben aufbauend  
platziert. Es gilt, auf ausreichend Abstand zwischen 
den Partnerlogos und auch zu den restlichen  
Elementen des Layouts zu achten. Für die Platzie-
rung der Regierungswortmarken gelten die auf  
Seite 21-22 beschriebenen Regeln.

2 	 Horizontales Drei-Zonen-Prinzip 
Bei sehr schmalen Publikationen (DIN lang, hoch) 
sollten Partnerlogos auf Rückseiten integriert 
werden. Hier wird das Format horizontal in drei  
Zonen aufgeteilt. Die Partnerlogos werden in ihrer 
Zone erst von oben nach unten und dann von links 
nach rechts aufbauend platziert.

3 	 Proportion zum Saarland-Markenzeichen 
Partnerlogos sind in ihrem Erscheinungsbild  
sehr unterschiedlich, aber die Fläche des Partner- 
logos sollte die Fläche des Saarland-Marken- 
zeichens nicht übersteigen. Hier gilt die Faustregel:  
Partnerlogo ≤ 80% des Saarland-Markenzeichens

Ministerien, ein Partnerlogo

Saarland-Markenzeichen = 100%

Partnerlogo ≤ 80% der Höhe 
des Saarland-Markenzeichens

Partnerlogo ≤ 80% der Breite 
des Saarland-Markenzeichens

Horizontale Ausrichtung Partnerlogo

Vertikale Ausrichtung Partnerlogo

Ministerien, mehrere Partnerlogos

Ministerien, ein PartnerlogoSchmale Medien (Rückseiten) Ministerien, mehrere Partnerlogos

Zu Gast bei der 
Landesregierung

3.1.5

Landesregierung (Absender bei mehr als 
zwei Ministerien), mehrere Partnerlogos

Landesregierung (Absender bei mehr  
als zwei Ministerien), ein Partnerlogo

Standardformate

1

Partner- 
zone 1

Regierungs- 
zone

Markenzeichen-
Zone

+
3

2

Partner- 
zone

Regierungs- 
zone

Markenzeichen- 
zone 
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Ist die saarländische Landesregierung zu Gast inner-
halb eines Markenauftritts eines Kooperationspart-
ners, gilt es, die Landesregierung mit der größtmögli-
chen Wirkung zu platzieren. Mangels Fläche ist hier 
meist nur der Einsatz der angebundenen Platzierung 
an das Saarland-Markenzeichen möglich (siehe Seite 
21-22). Aufgrund der meist sehr kleinen Abbildungs-
größe des Kooperationslogos entfällt hier der Claim.

1 	 Kooperationslogo, Editierungsdatei 
Für Kooperationen der Landesregierung wurde eine 
gesonderte Editierungsdatei in Adobe Illustrator 
erstellt. In der Datei ist ein weißer Hintergrund in der 
Größe des Markenschutzraums angelegt. Somit sind 
Kooperationslogos der Landesregierung kompakt und 
flexibel auf unterschiedlichen Hintergründen einsetz-
bar. Die Funktionsweise dieser Editierungsdateien wird 
auf Seite 21 beschrieben.

Die Editierungsdateien enthalten: 
–	 Schriftart und Schriftgröße 
–	 Anführungspunkt (gemäß größtem Punkt 
	 der Bildmarke) 
–	 Farben (Print und Monitor) 
–	 Zeilenraster mit maximaler Zeilenanzahl 
–	 Weiße Hintergrundfläche in der Größe 
	 des Markenschutzraums

Bezugsmöglichkeiten der Dateien 
Weiterführende Informationen zu Dateibenennung 
und Bezugsquellen können dem Anhang Seite 91 
entnommen werden.

Kooperationslogo

Kooperationslogo auf farbigem Hintergrund

Wenn mehr als ein Ministerium absendet, wird das Kooperations
logo der Landesregierung verwendet. 

Kooperationslogo auf weißem Hintergrund

Die Landesregierung 
zu Gast

3.1.6
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Drei grundsätzliche Möglichkeiten 
Bei gleichwertigen Partnerschaften gilt es zu defi-
nieren, wie die Gewichtung zwischen dem Auftritt 
der saarländischen Landesregierung und dem des 
Kooperationspartners sein soll und welcher Marken- 
auftritt für die Kooperation zum Einsatz kommt. 
Hier gibt es drei grundsätzliche Möglichkeiten:

1 	 Auftritt der Landesregierung 
Der Markenauftritt der saarländischen Landes
regierung wird genutzt – es greift das Prinzip  
„Zu Gast bei der Landesregierung“ (siehe Seite 29).

2 	 Kooperationspartner-Markenauftritt 
Der Kooperationspartner-Markenauftritt wird ge-
nutzt – es greift das Prinzip „Die Landesregierung 
zu Gast“ (siehe Seite 30).

3 	 Neuer Markenauftritt 
Die saarländische Landesregierung und der  
Kooperationspartner entwickeln einen gemeinsa-
men neuen Auftritt. Hier muss auf eine sinnvolle 
Integration geachtet werden: Idealerweise steht das 
Saarland-Markenzeichen rechtsbündig im Format, 
links daneben die Regierungswortmarke. Alle Logos 
sollten in einem optisch ausgewogenen Größen- 
verhältnis stehen. Hier bietet die unter „Zu Gast bei 
der Landesregierung“ beschriebene Regel (siehe 
Seite 29) in diesem Manual Orientierung.

Gleichwertige Partnerschaft 
im Saarland-Markenauftritt

Gleichwertige Partnerschaft  
in neuem Markenauftritt

Gleichwertige Partnerschaft 
im Partner-Markenauftritt

3.1.6

Kulturhighlights im  
Februar 

Sa 21.02. 10-16 Uhr Völklingen 
Quid exped qui bea diossequia 
ium fugiasi miliquate nonsecti.
...
Di 24.02. 10-16 Uhr Saarbrücken
Tag der offenen Tür Bercipis arunt
...
Mi 25.02. 10-16 Uhr Saarbrücken
Nam qui cuptur mod quae quas 
sed quid eruptata quidici mpo 
ratur. Osant ament as et lam ni 
nusaniant earchillaut volumque 
...
Sa 21.02. 10-16 Uhr Völklingen 
Quid exped qui bea diossequia 
ium fugiasi miliquate nonsecti.
...
Mehr Informationen:
www.saarland.de
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1 	 Gestaltungsfarben

2 	 Hausfarben der Ministerien

3 	 Die Hausschrift „Saar“ und ihr Einsatz

4 	 Bildstil

5 	 Kreise

6 	 Layoutprinzip

3.1.7

Gestaltungselemente Hier steht  
eine Headline  

5. Juni

Ein Veranstaltung 
des Ministeriums für 
Bildung und Kultur

Hier steht ein Text. Stet clita kaasd gubergren, 
no sea takima ta sanctus est lorem estiati oreici-
is quam.Illiquodior sumquibus ma dolesed mole 
net resti arum qui alit as quam, sequi unt.

5

1

3

4

2

2

6
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3.1.8

Gestaltungsfarben

1 	 Primäre Gestaltungsfarben 
Was wirken soll, braucht eine Bühne: Weiß spielt 
eine zentrale Rolle im Saarland-Markenauftritt. 
Denn es bringt das Markenzeichen zum Strahlen 
und ist somit der ideale Markenhintergrund. 
Das Saar-Blau der Saarland Wortmarke gibt die 
Farbe für Headlines vor und ist die meistgenutzte 
Farbe für Texte neben Schwarz.

2 	 Sekundäre Gestaltungsfarben 
Bunt, lebendig, facettenreich. So ist das Saarland. 
Eine harmonisch aufeinander abgestimmte Aus-
wahl an sekundären Gestaltungsfarben hilft  
Monotonie im Markenauftritt zu vermeiden. Die 
Palette der sekundären Gestaltungsfarben ist aus 
dem Saarland-Markenzeichen abgeleitet. Diese 
Farben dürfen für Tabellen und Diagramme auch 
aufgerastert in den Werten 75%, 50% und 25%  
verwendet werden.

Saar-Blau

CMYK 
100.60.0.60

RGB 
0.47.92

  Schwarz – 
Textfarbe

CMYK 
0.0.0.100

RGB 
0.0.0

CMYK 
0.0.0.0

RGB 
255.255.255

   Weiß –  
Markenhintergrund

1

75%

50%

25%75%

50%

25%75%

50%

25%

Saar- 
Wiesengrün

CMYK 
50.0.100.0

RGB 
151.191.13

Saar- 
Waldgrün

CMYK 
85.0.95.15

RGB 
0.141.54

Saar- 
Seegrün

CMYK 
65.0.40.5

RGB 
85.179.162

75%

50%

25%75%

50%

25%75%

50%

25% 75%

50%

25%

CMYK 
80.0.5.0

RGB 
0.176.223

Saar- 
Stadtgrau

CMYK 
55..40.15.0

RGB 
131.146.178

Saar- 
Weinrot

CMYK 
45.50.0.0

RGB 
156.136.187

Saar- 
Steingrau

CMYK 
60.20.20.0

RGB 
111.170.188

Saar- 
Himmelblau

2
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3.1.9

Hausfarben der 
Ministerien

1 	 Hausfarben der Ministerien 
Um ihre Eigenständigkeit zu betonen, tragen die 
Ministerien eigene Hausfarben. Diese Farben sind 
nicht aus dem Saarland-Markenzeichen abgeleitet. 
Die Ministerien benutzen ihre jeweilige Hausfarbe 
zur Gestaltung ihrer Kommunikationsmittel.

2 	 Farbkombinationen 
Im Saarland ist vieles möglich, aber nicht alles.  
Für die Ministerien wurden bestimmte Gestaltungs
farben definiert, die die Hausfarben harmonisch 
ergänzen können.

Ministerium für  
Umwelt und  

Verbraucherschutz

Ministerium für  
Bildung und Kultur

Ministerium für
Inneres und Sport

Staatskanzlei

CMYK 
100.60.0.60

RGB 
0.47.92

CMYK 
85.0.25.0

RGB 
0.168.189

CMYK 
70.20.100.0

RGB 
94.150.41

CMYK 
100.50.0.10

RGB 
0.98.167

1

Ministerium für 
Soziales,  

Gesundheit, Frauen 
und Familie

Ministerium der 
Justiz

Ministerium für 
Wirtschaft,  

Arbeit, Energie und 
Verkehr

Ministerium für 
Finanzen 

und Europa

CMYK 
0.60.20.30

RGB 
184.105.121

CMYK 
0.60.100.0

RGB 
238.127.0

CMYK 
0.30.100.0

RGB 
250.187.0

CMYK 
0.90.80.0

RGB 
229.52.52

2



Saarland-Markenauftritt Seite 35Corporate Design Manual der Landesregierung · Version 2.2 · Oktober 2016

Genau, gemütlich, lebensfroh. So individuell wie 
der Charakter des Landes muss auch seine Schrift 
sein. Daher wurde für den neuen Markenauftritt 
eigens eine Schrift entwickelt – die Schrift Saar. 
Sie steht für Microsoft Office, professionelle Grafik
programme und Webanwendungen in unterschied-
lichen Paketen zur Verfügung:

1 	 Saar Office 
–	 Saar Headline 
–	 Saar Regular 
–	 Saar Bold

2 	 Saar Professional 
–	 Saar Pro Headline 
–	 Saar Pro Light 
–	 Saar Pro Regular 
–	 Saar Pro Bold

3 	 Saar Professional Web 
–	 Saar Pro Headline 
–	 Saar Pro Light 
–	 Saar Pro Regular 
–	 Saar Pro Bold

Ersatzschrift 
Sollte der Einsatz der Schrift Saar nicht möglich 
sein (E-Mail-Signatur), kann auf die Ersatzschrift 
Verdana ausgewichen werden.

3.1.10

Die Hausschrift „Saar“

Saar Office

Saar Professional/Saar Professional Web

Saar Headline
Saar Regular 
Saar Bold

1

Saar Pro Headline
Saar Pro Light 
Saar Pro Regular 
Saar Pro Bold

2 3
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Texte werden generell in linksbündigem Flattersatz 
gesetzt. Stehen Texte in Kreisen, können sie auch 
zentriert gesetzt werden. Gemischtschreibweise 
erzeugt Lebendigkeit im Schriftbild.

1 	 Einsatz 
Detaillierte Angaben zum Schrifteinsatz können der 
nebenstehenden Abbildung entnommen werden.

3.1.11

Einsatz der 
Hausschrift Saar Headline 

für plakative 
Überschriften

Texteinleser oder Marginalien werden in Saar Regular in einer der  
sekundären Gestaltungsfarben gesetzt. Auf ausreichenden Kontrast 
ist zu achten (Barrierefreiheit).

Fließtextüberschriften, Saar Bold in Saar-Blau
Fließtexte werden in Saar Light (Professional) oder Saar Regular (Office) 
in Schwarz gesetzt. Texte sollten einen Zeilenabstand von min. 125% 
aufweisen. Für Hervorhebungen wird auf Saar Regular (Professional)  
oder Saar Bold (Office) gewechselt. Absätze werden durch eine Leer-
zeile getrennt:

· 	 Aufzählungen bringen Inhalte auf den Punkt und  
· 	 werden daher mit einem Punkt angeführt.

Headlines werden negativ 
in Weiß oder positiv in  
Saar-Blau gesetzt

1
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1 	 Realbild 
Realbilder zeigen den Blick ins Saarland. Und dort 
geht es bekanntlich bunt zu, was man auch in den 
Bildern sehen sollte. Satte Farben und knackige  
Kontraste sind typisch für Saarland-Bilder und  
beleben den Markenauftritt. 

2 	 Freisteller 
Während Realbilder ins Saarland blicken lassen, 
zeigen Freisteller in Kombination mit Kreisen (siehe 
Seite 39) sozusagen den Blick auf das Saarland –  
wie das Bildzeichen. Mit Freistellern in unterschied-
lichen Dimensionen und Perspektiven lässt sich viel 
Spannung im Layout erzeugen. 

3 	 Grafiken 
Das Saarland in Zahlen: 50% der saarländischen 
Produktion gehen direkt in den Export – Fakten, die 
es zu visualisieren gilt, mit Grafiken und Diagrammen 
kommunikativ und spielerisch veranschaulicht. 

3.1.12

Bildstil

Grafiken

Kultur Wirtschaft BildungFreizeit

Freisteller

2 3

1
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3.1.13

Kreise

Kreis mit KommunikationKreis mit Bild Kreis auf VollbildKreis in Gestaltungsfarbe & 
Freisteller

1 	 Ein Land zeigt, was in ihm steckt 
Die Kreise in unserem Logo zeigen nicht nur  
2.570 Quadratkilometer Landesfläche, sondern 
auch unzählige interessante Geschichten, die  
sich darin befinden.

2 	 Das Potential der Kreise 
Immer anders, immer neu. Mit den Kreisen als 
Gestaltungselement kann vielfältig und flexibel 
im Layout gespielt werden. Sei es mit Bild befüllt 
oder plakativ in einer der Gestaltungsfarben als 
Bühne für Freisteller oder Kommunikation.

1

2

Texte 
auf Kreis

Texte 
auf Kreis
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3.1.14

Layoutprinzip

2 	 Das Spiel mit Kreisen 
Erlaubt ist, was gefällt: Die Kreise sind sowohl in  
Anzahl, Proportion, Anordnung und Platzierung  
flexibel. Dennoch gibt es einige Dinge zu beachten:

–	 Der größte Kreis nimmt max. den Satzspiegel ein. 
–	 Der kleinste Kreis ist min. zwei Spalten groß. 
–	 Kreise überlagern sich eine Spalte breit. 
–	 Gedreht wird in 45°-Schritten. 
–	 Kreise sollten am Spaltenraster platziert werden. 
–	 Kreise sind nur in Ausnahmefällen transparent. 
 
Aber es gibt auch Grenzen des guten Geschmacks:

– min. 60% der Kreisfläche muss im Format stehen. 
– Kreise müssen sparsam eingesetzt werden. 
– Verzerren ist nicht erlaubt.

Solitär Überlagerung Rapport Falscher Anschnitt Zu große Anzahl Verzerrung

1 	 Der Kreis und der Raster 
Die Größe der Kreise ist nicht frei wählbar. Sie er- 
gibt sich aus einem Raster, der für unterschiedliche 
Formate definiert wurde:

Format Satzspiegel Spalten Steg

DIN A3 20 mm 12 4

DIN A4 15 mm 12 4

DIN A5 12 mm 7 4

DIN lang, quer 10 mm 15 4

DIN lang, hoch 10 mm 7 3

Großformate: alle Angaben proportional vergrößert

1

2
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3.2

Richtlinien für 
Unternehmen
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Als Saarländer sind 
wir gewohnt, Gas 
zu geben. Auch bei 
den Erneuerbaren.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetu-
er adipiscing elit. Aenean commodo ligula 
eget dolor. Aenean massa.

willkommen.saarland
enovos.de 

      Gestaltungsfarben

      Die Hausschrift „Saar“ und ihr Einsatz

      Layoutprinzip & Kreise

      Bildwelt

      Headlines

1

2

3

4

5

1

2

3

45

Beispiel AZ Koop-Motiv

3.2.1

Gestaltungselemente
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      Primäre Gestaltungsfarben
Was wirken soll, braucht eine Bühne: Weiß spielt
eine zentrale Rolle im Saarland-Markenauftritt.
Denn es bringt das Markenzeichen zum Strahlen
und ist somit der ideale Markenhintergrund.

Das Saar-Blau der Saarland Wortmarke gibt die
Farbe für Headlines vor und ist die meistgenutzte
Farbe für Texte neben Schwarz.

      Sekundäre Gestaltungsfarben
Bunt, lebendig, facettenreich. Eine harmonisch auf-
einander abgestimmte Auswahl an sekundären Ge-
staltungsfarben hilft Monotonie im Markenauftritt zu 
vermeiden. Die Palette der sekundären Gestaltungs-
farben ist aus dem Saarland-Markenzeichen abgelei-
tet und sollte sich an den im Motiv vorhanden Farbtö-
nen orientieren. 
Diese Farben dürfen für den Verlauf auch aufgeras-
tert in den Werten 75%, 50% und 25% verwendet 
werden. Der Verlauf innerhalb des Kreises wird ent-
sprechend von zwei harmonischen Farbwerten defi-
niert und im Verhältnis 2:1 bei einer Verlaufsposition 
von ca.40%  verteilt. Innerhalb des Kreises verlaufen 
die Farbwerte im 40°-Winkel von links unten nach 
rechts oben.

Damit eine gute Lesbarkeit gewährleistet ist, ist auf
einen ausreichenden Kontrast zwischen Schrift und
Hintergrund zu achten.

1

1

2

2
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4.1.1

Gestaltungsfarben

1  Primäre Gestaltungsfarben 
Was wirken soll, braucht eine Bühne: Weiß spielt 
 eine zentrale Rolle im Saarland-Markenauftritt. 
Denn es bringt das Markenzeichen zum Strahlen 
und ist somit der ideale Markenhintergrund. 
Das Saar-Blau der Saarland Wortmarke gibt die 
 Farbe für Headlines vor und ist die meistgenutzte 
Farbe für Texte neben Schwarz.

2  Sekundäre Gestaltungsfarben 
Bunt, lebendig, facettenreich. So ist das Saarland. 
Eine harmonisch aufeinander abgestimmte Aus-
wahl an sekundären Gestaltungsfarben hilft  
Monotonie im Markenauftritt zu vermeiden. Die 
 Palette der sekundären Gestaltungsfarben ist aus 
dem Saarland-Markenzeichen abgeleitet. Diese 
 Farben dürfen für Tabellen und Diagramme auch 
aufgerastert in den Werten 75%, 50% und 25%  
verwendet werden.

Saar-Blau

CMYK 
100.60.0.60

RGB 
0.47.92

  Schwarz – 
Textfarbe

CMYK 
0.0.0.100

RGB 
0.0.0

CMYK 
0.0.0.0

RGB 
255.255.255

   Weiß –  
Markenhintergrund

1

75%

50%

25%75%

50%

25%75%

50%

25%

Saar- 
Wiesengrün

CMYK 
50.0.100.0

RGB 
151.191.13

Saar- 
Waldgrün

CMYK 
85.0.95.15

RGB 
0.141.54

Saar- 
Seegrün

CMYK 
65.0.40.5

RGB 
85.179.162

75%

50%

25%75%

50%

25%75%

50%

25% 75%

50%

25%

CMYK 
80.0.5.0

RGB 
0.176.223

Saar- 
Stadtgrau

CMYK 
55..40.15.0

RGB 
131.146.178

Saar- 
Weinrot

CMYK 
45.50.0.0

RGB 
156.136.187

Saar- 
Steingrau

CMYK 
60.20.20.0

RGB 
111.170.188

Saar- 
Himmelblau

2

3.2.2

Gestaltungsfarben
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Genau, gemütlich, lebensfroh. So individuell wie 
der Charakter des Landes muss auch seine Schrift 
sein. Daher wurde für den neuen Markenauftritt 
eigens eine Schrift entwickelt – die Schrift Saar. 
Sie steht für Microsoft Office, professionelle Grafik
programme und Webanwendungen in unterschied-
lichen Paketen zur Verfügung:

1 	 Saar Office 
–	 Saar Headline 
–	 Saar Regular 
–	 Saar Bold

2 	 Saar Professional 
–	 Saar Pro Headline 
–	 Saar Pro Light 
–	 Saar Pro Regular 
–	 Saar Pro Bold

3 	 Saar Professional Web 
–	 Saar Pro Headline 
–	 Saar Pro Light 
–	 Saar Pro Regular 
–	 Saar Pro Bold

3.2.3

Die Hausschrift „Saar“

Saar Office

Saar Professional/Saar Professional Web

Saar Headline
Saar Regular 
Saar Bold

1

Saar Pro Headline
Saar Pro Light 
Saar Pro Regular 
Saar Pro Bold

2 3
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3.2.4

Einsatz der Hausschrift

Texte werden generell in linksbündigem Flattersatz
gesetzt (optische Randausgleich ist zu beachten). 
Gemischtschreibweise erzeugt Lebendigkeit im 
Schriftbild.

      Die Headlinegröße richtet sich entsprechend des 
Platzangebots der Kreisinnenfläche, die ca. 85% der 
Breite des Text-Kreises entspricht. Der ZAB beträgt 
110% der Schriftgröße.

      Die Sublinegröße orientiert sich ebenfalls am 
Platzangebots der Kreisinnenfläche, die ca. 85% der 
Breite des Text-Kreises entspricht. 
Sie bekommt einen neuen Absatz und hält zur Head-
line einen Mindestabstand entsprechend einer Leer-
zeile. Der ZAB beträgt 110% der Schriftgröße.

      Die URL ist in der selben Schriftgröße und im 
selben Schriftschnitt wie Fließtext und Subline zu 
setzen.

Beispiel:	 Format DIN A4, 297 x 210 mm
Headline:	Saar Pro Headline, SG: 40–70 pt, ZAB: 110%
	 Farben: Saar-Blau oder Weiß*
Subline:	 Saar Pro Bold, SG: 12 pt, ZAB: 14,5 pt
	 Farben: Saar-Blau oder Weiß*
URL:	 Saar Pro Bold
	 Farben: Saar-Blau

*Auf ausreichenden Kontrast ist zu achten (Barrierefreiheit)

Headlines werden 
negativ in Weiß oder 
positiv in Saar-Blau 
gesetzt.
Fließtexte und Sublines werden auf farbigen Unter-
gründen in Saar Bold (Professional) oder Saar Bold 
(Office) in weiß gesetzt. Die URL wird ebenfalls  in 
Saar Bold (Professoinal) oder Saar Bold (Office) in 
Saar Blau gesetzt, bekommt einen eigenen Absatz 
und wird durch eine Leerzeile getrennt. 

willkommen.saarland 

1

2

3

1

2

3
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3.2.5

Layoutprinzip

Lorem ipsum
dolores sit amet, 
consetetur 
sadipscing elitr, 
sed diam nonumy.
At vero eos et accusam et justo duo dolores 
et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea 
takimata sanctus est lorem ipsum doloes sit.

willkommen.saarland

      Das Raster
Das Raster, das am Beispiel DIN A4 definiert wurde, 
gibt die Größe der Kreise vor:

Großformate: alle Angaben proportional vergrößern

      Die Kreise
Generell: Die Kreise sind sowohl in Anzahl, Proportion,
Anordnung und Platzierung flexibel. Dennoch sind 
einige Dinge zu beachten:

· der Text-Kreis im Layout nimmt maximal die Satz-
  spiegelhöhe ein und wird nur an einer Seite beschnitten
· mindestens 60% der Kreisfläche des Text-Kreises 
  muss im Format stehen
· Headlines, Sublines, URL etc. werden linksbündig 
  gesetzt (opt. Randausgleich) innerhalb einer Fläche, 
  die ca. 85% der Breite des Text-Kreises entspricht
· die Breite des Logo-Kreises entspricht 30% der Breite 
	 des größten Text-Kreises; Verwendung der vertikalen 
	 Logo-Variante mit Claim
· der Kreis mit dem Partner-Logo ist weiß hinterlegt 
	 und entspricht immer 20% der Breite des Text-Kreises
· der Text-Kreis und der Koop-Kreis sind im Idealfall 
  rechts bündig platziert
· Kreise überlagern sich maximal eine Spalte breit
· gedreht wird in 45°-Schritten
· Kreise sollten am Spaltenraster platziert werden
· Verzerren und transparenz ist nicht erlaubt

Format
DIN A3, quer

DIN A4, quer

DIN A4, hoch

DIN A5, hoch

Satzspiegel
14 mm

10 mm

15 mm
12 mm

Spalten
14

14

12
7

Steg
4

4

4

4

2

2

1 1

85%

100%

10mm

DIN A4 - 297 x 210 mm

Partner-
Logo

20%

30%
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3.2.6

Bildwelt

Generell
Unsere Bildwelt ist ein essentielles Kommunikations-
mittel im Corporate Design. Über den Bildstil und die 
Bildinhalte visualisieren wir unsere Haltung und Wer-
te des Saarlands. Gleichzeitig ist diese ein wichtiges 
Differenzierungsmerkmal zum Wettbewerb. 

Folgende Parameter dienen zur Beachtung bei Foto-
shootings und helfen bei der Suche in Bilddaten-
banken um eine homogene Bildwelt zu schaffen. 
Die Guidelines schaffen einen Rahmen, sie ersetzen 
jedoch nicht die Eigenverantwortung des Fotografen.
 
Bildbearbeitung/Farbkorrektur zur Bereinigung eines 
Fotos ist möglich. Abgesehen werden sollte von Mon-
tagen und Collagen.

Prinzipien kompakt
1) eine authentische Situation
2) positives, lebendiges Gefühl erzeugen
3) „Momentaufnahme“-Anspruch vermitteln
4) natürliche Licht- und Farbstimmung
5) Tiefe erzeugen (Schärfeverhältnisse)
6) Ruhebereich für Layout schaffen

Druckauflösung:
Je nach Ausgabeformat benötigt das Druckdokument eine entsprechend ange-
passte Auflösung, hier die gängigsten dpi-Anforderungen:

Standardformate der Plakate und benötigte Druckauflösung:
· 18/1  (mind. 3508 x 4967px).............................150 dpi

· CityLight (mind. 4665 x 6889px).......................100 dpi

· DIN A0 (mind. 4967 x 7022px)..........................150 dpi

· DIN A1 (mind. 3508 x 4967px)..........................150 dpi

· DIN A2 (mind. 2480 x 3508px)..........................150 dpi

· DIN A3 (mind. 3508 x 4961px)..........................300 dpi

· DIN A4 (mind. 2480 x 3508px)..........................300 dpi

Bildauflösung
Bei Dateien, welche nicht im Maßstab 1:1 angelegt werden, bitte beachten, dass 
sich mit der Vergrößerung automatisch die Bildauflösung im Endformat verringert. 
(z.B. ein Banner im Maßstab 1:10 mit einem Bild von 300 dpi Bildauflösung hat im 
Druck-Endformat noch 30 dpi) 
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Bildinhalt
Unsere Realbilder zeigen den Blick ins Saarland bei 
Tag. Und dort geht es bekanntlich bunt und lebendig 
zu, was man auch in den Bildern sehen sollte. Diese 
erzählen immer eine der vielen individuellen und per-
sönlichen Seiten des Saarlandes. Die Kamera ist hier-
bei reiner Beobachter.

- eine Momentaufnahme aus dem Alltag (im Idealfall 
einer Person) „Slice of Live“

- Realismus und inszenierte Authentizität statt Über-
inszenierung oder surrealer Composings

- Klischees, Übertreibungen vermeiden

- autonomes agieren, keine Posen und kein Lächeln 
direkt in die Kamera; dennoch freundlich

- keine überladenen Gruppenbilder 

- authentische Nähe/Wärme statt kühler, distanzie-
render Optik bringt menschliche und fachliche Quali-
tät in Einklang

- technische, ergänzende Detailmotive mit emotiona-
lem Charakter sollen eine ruhige, offene und freundli-
che Qualität haben

3.2.6
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3.2.6

Bildstil
Die Motive der Saarland-Bildwelt besitzen räumliche 
Tiefe und öffnen dem Betrachter den Blick in die Um-
gebung. Das dezente Spiel der Bildebenen (Vorder- 
und Hintergrund) mit Größen, Sichtachsen, Tiefen-
schärfe und Perspektiven lenkt den Blick des Be-
trachters auf das Wesentliche, Unwichtiges wird 
zurückgedrängt. 

- Räume und Ruhe schaffen durch Größenunter-
schiede von Vorder- zu Hintergrund

- natürliche Unschärfe, die sich aus der Perspektive 
oder aus einer Bewegung ergibt

- Ausgewählte Bildbereiche werden eindeutig 
fokussiert

- natürlicher, ersichtlicher Lichteinfall

- extreme Lichteffekte sind zu vermeiden

- evtl. Blitzlicht/Kunstlicht so wählen, dass eine na-
türliche Lichtstimmung nicht verloren geht

- keine Dramatisierungen durch extreme Schat-
ten, Überblendungen, Silhouetten oder unnatürliche 
Lichtfarben

- keine Extremperspektiven (Frosch/Vogel/Fischauge)
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3.2.6

Bildaufbau
Um unseren Botschaften im Layout genug Spielraum 
zu lassen, brauchen wir entsprechende Ruheberei-
che im Motiv. Der Fokus des Motivs liegt somit nicht 
im Zentrum das Bildes, sondern orientiert sich eher 
zu den Seiten.

- Endformat je nach Layout, idealerweise geometri-
scher Bildaufbau

- zentrischen Bildaufbau vermeiden (Asymetrie)

- klarer Aufbau von Vordergrund und Hintergrund

- großzügige, klare Motivbereiche statt überladender 
Detaildarstellungen

- Fokus liegt auf dem Geschehen/Aussage/Situation 
im seitlichen Motivbereich

- extreme Anschnitte vermeiden

- genügend Umgebung für Formatänderungen 
einbeziehen

willkommen.saarland.de 

Graffitisprayer 
werden bei uns 
verfolgt.Von Fans und 
der internationalen 
Kunstszene. Bei der 
Urban Art Biennale.

Großes 
entsteht 
immer im
Kleinen.
willkommen.saarland.de 

Woanders gibt’s für Graffiti Sozialstunden.
Bei uns die Urban Art Biennale.
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3.2.7

Headlines

Gezielte Informationen
Um eine gute Headline zu schreiben, sind zwingende Informationen zum Unter-
nehmen wichtig. Auf den Internetseiten der Unternehmen werden meistens so 
viele Informationen vermittelt, dass wichtige nur schwer von unwichtigen un-
terschieden werden können. Daher hilft es, im Briefing gezielt den Input zu be-
kommen, der auch Thema der Headline sein soll.

Klares Thema
Das Briefing sollte in einem Satz formulieren, was die Headline aussagen soll. 
Die meisten Unternehmen bieten viele verschiedene Produkte bzw. Dienstlei-
tungen an – eine Headline mit einer konkreten Aussage zu dem kompletten 
Portfolio verwässert schnell und ist weniger stark in der Aussage.

Keine zusätzlichen Themen
Primär sollen die Headlines das Saarland bewerben und die Unternehmen als 
starke Partner positionieren. Daher sollte von weiteren zusätzlichen (z.B. saiso-
nalen) Themen abgesehen werden. 

Schlagworte
- Worin ist das Unternehmen spezialisiert? 
- Gibt es wichtige Patente?
- Ist das Unternehmen in einem Bereich Weltmarktführer?
- Was macht das Unternehmen aus?  
(Mitarbeiterzufriedenheit, Work-Life Balance, usw.)

Das geht nur
im Saarland.
Wir exportieren
sogar Löcher.
Dillinger Fabrik – Seit über 100 Jahren einer 
der führenden Hersteller von Lochblechen.

willkommen.saarland

ZPT-0006-020 Dillinger Fabrik.indd   1 04.12.14   14:15

willkommen.saarland 
karlsberg.de

Schon immer  
das Geheimnis 
kleiner Länder:  
Ihr Zaubertrank.
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4. Kapitel

Geschäfts-
papiere
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4.1

Geschäftspapiere 
im Überblick

1 	 Briefbögen

2 	 Visitenkarten

3 	 Autogrammkarten

4 	 Empfehlungskarte

5 	 Medien-Info

Auf den folgenden Seiten werden Angaben zu
Schriftgröße mit „SG" und zu Zeilenabstand mit
„ZAB" abgekürzt.

1

2

4

5

3

Aktenzeichen XYZ123 oder Betreffzeile 
 
Sehr geehrter Herr Mustermann, 
 
Omnisquia aligenis expe num dolores temque venihil etur, volum et aut doluptate pede utem 
quidis doluptis ius, non culparumqui doluptassi samendam acea si ducillupta ver uptatum 
reites nulparum eos venem re nobitiost aut ommosa cuptat quam quasit atus magna tis 
millabo et aliquatur. Duntiasped maiorem poria res ti blaut eicia que erster quaero commodi 
sitiusc iisquibus dolorer ferepud aeptio. Ut expedic iliquibus dolore, sed quide nihic tent et 
ese et et doluptias del mi, erroreperis explabore solu ert repelles et incipienis eostere dolut 
lamust ilit latiossim dionseq uundaes simusam aut quo et modipic. untiasped maiorem 
poria res ti blaut eicia que erster quaero commodi sitiusc iisquibus dolorer ferepud aeptio. 
Ut expedic iliquibus dolore, sed quide nihic tent et ese et et doluptias del mi, erroreperis 
explabore solu ert repelles et incipienis eostere dolut lamust ilit latiossim dionseq uundaes 
simusam aut quo et modipic.

Ur acearum facestis et faccum consed mil imus pro doluptio moluptate pa volore porect ta 
cum doluptae pra quat aut rempel iminiatessim nonseru ptatet faccusandunt faceai rum 
vella eiciat qui omnis aut ra dolorerecae sitam audio. Duntiasped maiorem poria res ti blaut 
eicia que erster quaero commodi sitiusc iisquibus dolorer ferepud aeptio. Ut expedic iliqui-
bus dolore, sed quide nihic tent et ese et et doluptias del mi, erroreperis explabore solu ert 
repelles et incipienis eostere dolut lamust ilit latiossim dionseq. 
 
Mit freundlichen Grüßen

Mustermann Firma
Max Mustermann
Musterstraße

D-12345 Musterstadt

Musterstraße 12 · 66117 Saarbrücken 
Tel.: +49 (0) 681 501-xxxx · Fax: +49 (0) 681 501-xxxx 
m.mustermann@ministerium.saarland.de · www.saarland.de

Der Minister

Saarbrücken, den 21.02.2014 Musterstraße 12 · 66117 Saarbrücken 
Tel.: +49 (0) 681 501-xxxx · Fax: +49 (0) 681 501-xxxx
Mobil: +49 (0) 123 456 78 90 
m.mustermann@ministerium.saarland.de · www.saarland.de

Sabine Mustermann
Ministerin

Mit freundlichen Empfehlungen
With compliments
Avec les compliments

Musterstraße 12 · 66117 Saarbrücken 
Tel.: +49 (0) 681 501-xxxx · Fax: +49 (0) 681 501-xxxx 
m.mustermann@ministerium.saarland.de · www.saarland.de

Die Ministerin
Platz für Unterzeile

Annegret  
Kramp-Karrenbauer 
Ministerpräsidentin

[SK] Medien-Info: Hier steht Headline
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Briefbögen Standard

4.1.1

Bearbeiter:
Tel.:
Fax:
E-Mail:

Datum:

Max Mustermann
0681 501 - xxxx
0681 501 - xxxx
m.mustermann@ 
ministerium.saarland.de
xx. Monat 2014

Musterabteilung im 
Musterministerium

Abteilung B:

Aktenzeichen XYZ123 oder Betreffzeile 
 
Sehr geehrter Herr Mustermann, 
 
Omnisquia aligenis expe num dolores temque venihil etur, volum et aut doluptate pede utem 
quidis doluptis ius, non culparumqui doluptassi samendam acea si ducillupta ver uptatum 
reites nulparum eos venem re nobitiost aut ommosa cuptat quam quasit atus magna tis 
millabo et aliquatur. Duntiasped maiorem poria res ti blaut eicia que erster quaero commodi 
sitiusc iisquibus dolorer ferepud aeptio. Ut expedic iliquibus dolore, sed quide nihic tent et 
ese et et doluptias del mi, erroreperis explabore solu ert repelles et incipienis eostere dolut 
lamust ilit latiossim dionseq uundaes simusam aut quo et modipic. untiasped maiorem 
poria res ti blaut eicia que erster quaero commodi sitiusc iisquibus dolorer ferepud aeptio. 
Ut expedic iliquibus dolore, sed quide nihic tent et ese et et doluptias del mi, erroreperis 
explabore solu ert repelles et incipienis eostere dolut lamust ilit latiossim dionseq uundaes 
simusam aut quo et modipic.

Ur acearum facestis et faccum consed mil imus pro doluptio moluptate pa volore porect ta 
cum doluptae pra quat aut rempel iminiatessim nonseru ptatet faccusandunt faceai rum 
vella eiciat qui omnis aut ra dolorerecae sitam audio. Duntiasped maiorem poria res ti blaut 
eicia que erster quaero commodi sitiusc iisquibus dolorer ferepud aeptio. Ut expedic iliqui-
bus dolore, sed quide nihic tent et ese et et doluptias del mi, erroreperis explabore solu ert 
repelles et incipienis eostere dolut lamust ilit latiossim dionseq. 
 
Mit freundlichen Grüßen

Musterstraße 12 · 66117 Saarbrücken
www.saarland.de

Mustermann Firma
Max Mustermann
Musterstraße

D-12345 Musterstadt

0

15,65

30,5

65

48

260

148,5

105

273

2

3

1

6

7

5

110

250

60

Letzte Zeile

4

1 	 Regierungswortmarke
Datei: Saar_Min-XYZ-D_std_4C.pdf, Größe: 55%

2 	 Saarland-Markenzeichen
Datei: Saar_MZ_HO_std_4C.pdf, Größe: 55%

3 	 Kontaktangaben
Schrift: Saar Regular, SG: 8 pt, ZAB: 10 pt
Hervorhebung: Saar Bold
Farbe: Schwarz

4 	 Korrespondenztext 
Schrift: Saar Regular, SG: 11 pt, ZAB: 15 pt
Hervorhebung: Saar Bold
Farbe: Schwarz

5 	 Falz- und Lochmarke 
Linienstärke: 0,5 pt
Farbe: Saar-Blau

6 	 Landeswappen 
Größe: 7,9 × 10 mm

7 	 Absenderangaben 
Schrift: Saar Pro Light, SG: 8 pt, ZAB: 10 pt
Farbe: Saar-Blau

Format: DIN A4, 210 × 297 mm
Maßangaben: Millimeter (mm), Breite x Höhe
Abbildungsgröße: 50%

25 135 185

Die Briefbogen-Templates 
stehen im Downloadbereich 
zum Herunterladen bereit.
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Briefbögen Standard,
Word-Template

4.1.1

Für den standardisierten Gebrauch von Briefbögen  
wurden zwei Templates für Microsoft Word erstellt  
(erste Seite, Folgeseite). Aus diesen Templates lassen 
sich alle Verwaltungs-Varianten von Briefbögen erstel-
len. Nicht benötigte Angaben können herausgelöscht 
werden. Die vorausgehende Seite zeigt eine mögliche 
Variante eines Briefbogens, editiert aus dem Word- 
Template.

1 	 Kopfzeile 
Regierungswortmarke und Markenzeichen, 
Platzhalter für förderrechtlich relevante Logos  
z. B. EU-Logo (optional)

2 	 Kontaktangaben 
Alle Angaben sind optional.

3 	 Adressfeld 
Empfänger- und Absenderangaben

4 	 Textfeld 
Korrespondenztext mit Betreffzeile, 
Fußnoten (optional)

5 	 Fußzeile 
Adressangaben und weitere Informationen (optional), 
Platzhalter für Aktions- und Kampagnenlogos (optional)

6 	 Seitenzahl

simet qui corestrum asim doluptatibus erest quiam volorep tatiatur? Optatibus ipsandus 
atende nostion re voluptat lam accum eos se sam, non pra dessust ullaut venimagnis sam 
quia volupta esequi sam fugia ex eliqui tendanto. Et perorrunto quae volorporrum qui derum 
andi unt lit facientis as doluptate nesequi ipsunt opti quiassit faccullam raectur?

It volorum quodit magnat lande ne sande vellest restius si tor si sae doluptur mos endit que 
nobis nes dolo totas exereicitium quas etur aute labo. Et assit liquibusant lique odis sinvenis 
min plibus cusandandit peditaquatem sandunt emperum et, ullis dolore quibus magniss ita-
tur sim que arumque excerovit periorem iduciumquid es aut exerferum faceroreprae nonsed 
untem fuga. Et estia volut omnihic tiandic imolupta conem eosandis et quo comnis non et la 
pe nonecto doluptam esequidelis nulleceaqui qui occaeribus que expel moluptatum fugitia 
cors etur rempor simus doluptat enditas pelest am, sitatempost, sanduci minctem. Ceperi 
audiscid mod ero bea dolorro quaerro est, ex essumetum remos enem que pore pero del ex 
etur adignis am dita nonsecti dolupti istinus ut facianis volupta tisitat hillab is aliquis esed 
exerfer ecaturit esequi abo. Nam Aximillu ptamus volore pra volentur repturehenis vitat.

Ditibus deniam, omnis alia volupid ebitibu sapidis repel endi cus.Eque pro maios eiumque 
nem re re consedit aperumque illuptatquis essinctamus quiam ium quiasinuscit que ommo-
lesequia doluptatur aliquas imagnat enetures quiatur? Quid ut eum cussit liquibusant lique 
odis sinvenis min plibus cusandandit peditaquatem sandunt emperum et, ullis dolore qui-
bus magniss itatur sim que arumque excerovit periorem iduciumquid es aut exerferum fa-
ceroreprae nonsed untem. Am facersperit omnihilit ut hillores pro to dit exerovidis aut verit 
aces eveligendis autestibus sunt lita que omniendis volupit quost quae minciatum et quibu-
sae. Ceperi audiscid mod ero bea dolorro quaerro est, ex essumetum remos enem que pore 
pero del ex etur adignis am dita nonsecti dolupti istinus ut facianis volupta tisitat hillab is 
aliquis esed exerfer ecaturit esequi abo. Nequae et doluptate res eat pra sit earcima gnienit 
ent lam, cones dolupta nobisqui de exernatium haruptaspis audit dolupta eaquid quatius 
quibus ullabo. Fictior enectus asperia que officatio. Ota cuptatiam, quam vel inis modia.

Mit freundlichen Grüßen

Seite 2/2

 

1  Fußnotentext Occaborecus num am et ute ped que alicab iust harunt vella vit acestia ectempo ribusam, offictin nis moluptas duciis dolorepudi sitium site volores  
ut estrum ad molorit aut excesed itatem eicat od ut plautae reperat lacerum qui ventibusam, cuptatur re sit dolum velecul lesequam vel et is aliae nit fuga. Et que 
eni restrum elest dolo et doluptis net estem nihicto voluptatis eari adigenit quam quiatur, elluptae aut molut rere si aceresequi conecatur, si ut que peribus aciis

Franz-Josef-Röder-Straße 17 • 66119 Saarbrücken
Adresse des Dienstgebäudes oder eine weitere Information 
www.saarland.de

Mustermann Firma
Max Mustermann
Musterstraße
D-12345 Musterstadt

Betreffzeile

Sehr geehrer Herr Mustermann,

Ut duciatibus nonsequo doluptatem inciati onsecate dolupta seque pro odi quo ommo dio. 
Nam unt audis illiae. Ut iscit ullabor umquas idenihilibus duscium el et quisque il imil mai-
orepudi quisitinum nim as repellis et venisci berchil int autempora dis erchilit at. Otaqui odi 
sumque doluptas idus nullateces aut dus, sandam, omnis atus, que perum faccus dolorio 
nectem reundis consequi blam que pre int voluptas arcil ea venis dolorerro velicipsus, ut 
adipsum quia si vel imil magnam venis modis imillut atempos ent. 

Non conseque volorias audam, aut officiene verum laborio. Nequas vit, omnimi, qui berrum 
imincipis eariore ssitissenis dolupta epudit vit alitem ratistibus illanditat quia pos ab ipieni 
vollaboreped maionsequam, omnimagnat ma doluptas suntend aeperum ideruntur, sus.

Optas ex et aute recuptas de pos doluptas molupta tatur? Qui ut audant hicaboreptur aute 
cus pre consequam hit, ulparcid moluptate doloreh entiorero te nis as aut hil inctatur?
Nem ent quis del ipsunt hic te quos acest exerspe ommodiam et res ut rerrores dolorem que 
sunteni hillandemquo berereptat magnatur? Qui am quas rera volorum volupta tustibus. 
One et, omnihit verupta tiatibus, ipsa nieniaesti officid ut utatempore, consernatem do-
luptae cusaperit aut aut acient eumque mo esciisti sequis volum essum sin re ditibusapit to 
dolupicid et omnitibus doluptamus rendipi debitas que offic tem ulla sitaqui as mi, et sitati 
volupti atenisi maximag nisquas endus. Debis nis et repudignate cus aut vendiciatem nim 
usamusa il eum sum rerchil inctatiuntia et officit atiatqui aut adis am, occae conectoris reste 

MWAEV • Franz-Josef-Röder-Straße 17 • 66119 Saarbrücken

 

1  Fußnotentext Occaborecus num am et ute ped que alicab iust harunt vella vit acestia ectempo ribusam, offictin nis moluptas duciis dolorepudi sitium site volores  
ut estrum ad molorit aut excesed itatem eicat od ut plautae reperat lacerum qui ventibusam, cuptatur re sit dolum velecul lesequam vel et is aliae nit fuga. Et que 
eni restrum elest dolo et doluptis net estem nihicto voluptatis eari adigenit quam quiatur, elluptae aut molut rere si aceresequi conecatur, si ut que peribus aciis

Logo-Platzhalter

Name  
Musterabteilung

Max Mustermann
0681 501 – xxxx
0681 501 – xxxx
m.mustermann@ 
ministerium.saarland.de

Aktenzeichen

15. Juli 2014

Mo.-Fr.: 8:00 – 15:30 Uhr

Bearbeiter:
Tel.:
Fax:
E-Mail:

AZ:

Datum:

Öffn.-Zeiten:

Abteilung B:

Dienst-
gebäude:

Musterstraße 24
66167 Saarbrücken

Logo-Platzhalter

Die Briefbogen-Templates 
stehen im Downloadbereich 
zum Herunterladen bereit.
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Erste Seite

Folgeseite
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Aktenzeichen XYZ123 oder Betreffzeile 
 
Sehr geehrter Herr Mustermann, 
 
Omnisquia aligenis expe num dolores temque venihil etur, volum et aut doluptate pede utem 
quidis doluptis ius, non culparumqui doluptassi samendam acea si ducillupta ver uptatum 
reites nulparum eos venem re nobitiost aut ommosa cuptat quam quasit atus magna tis 
millabo et aliquatur. Duntiasped maiorem poria res ti blaut eicia que erster quaero commodi 
sitiusc iisquibus dolorer ferepud aeptio. Ut expedic iliquibus dolore, sed quide nihic tent et 
ese et et doluptias del mi, erroreperis explabore solu ert repelles et incipienis eostere dolut 
lamust ilit latiossim dionseq uundaes simusam aut quo et modipic. untiasped maiorem 
poria res ti blaut eicia que erster quaero commodi sitiusc iisquibus dolorer ferepud aeptio. 
Ut expedic iliquibus dolore, sed quide nihic tent et ese et et doluptias del mi, erroreperis 
explabore solu ert repelles et incipienis eostere dolut lamust ilit latiossim dionseq uundaes 
simusam aut quo et modipic.

Ur acearum facestis et faccum consed mil imus pro doluptio moluptate pa volore porect ta 
cum doluptae pra quat aut rempel iminiatessim nonseru ptatet faccusandunt faceai rum 
vella eiciat qui omnis aut ra dolorerecae sitam audio. Duntiasped maiorem poria res ti blaut 
eicia que erster quaero commodi sitiusc iisquibus dolorer ferepud aeptio. Ut expedic iliqui-
bus dolore, sed quide nihic tent et ese et et doluptias del mi, erroreperis explabore solu ert 
repelles et incipienis eostere dolut lamust ilit latiossim dionseq. 
 
Mit freundlichen Grüßen

Mustermann Firma
Max Mustermann
Musterstraße

D-12345 Musterstadt

Musterstraße 12 · 66117 Saarbrücken 
Tel.: +49 (0) 681 501-xxxx · Fax: +49 (0) 681 501-xxxx 
m.mustermann@ministerium.saarland.de · www.saarland.de

Der Minister

Saarbrücken, den 21.02.2014

Briefbögen Minister 
und Staatssekretäre

4.1.1
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1 	 Regierungswortmarke
Datei: Saar_Min-XYZ-D_std_4C.pdf, Größe: 55%

2 	 Saarland-Markenzeichen
Datei: Saar_MZ_HO_std_4C.pdf, Größe: 55%

3 	 Korrespondenztext 
Schrift: Saar Regular, SG: 11 pt, ZAB: 15 pt
Hervorhebung: Saar Bold
Farbe: Schwarz

4 	 Falz- und Lochmarke 
Linienstärke: 0,5 pt
Farbe: Saar-Blau

5 	 Titel (der/die Staatssekretär/-in,  
der/die Minister/-in)
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 10 pt
Farbe: Saar-Blau

6 	 Landeswappen 
Größe: 7,9 × 10 mm

7 	 Absenderangaben 
Schrift: Saar Pro Light, SG: 8 pt, ZAB: 10 pt 
Farbe: Saar-Blau

Format: DIN A4, 210 × 297 mm
Maßangaben: Millimeter (mm), Breite x Höhe
Abbildungsgröße: 50%
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1 	 Regierungswortmarke
Datei: Saar_Min-XYZ-D_std_4C.pdf, Größe: 40%

2 	 Saarland-Markenzeichen
Datei: Saar_MZ_HO_std_4C.pdf, Größe: 40%
Rückseite: Größe 65%

3 	 Landeswappen 
Größe: 5 × 6,4 mm

4 	 Name 
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 13 pt
Farbe: Saar-Blau

5 	 Titel/Amt
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 7,25 pt, ZAB: 8,25 pt
Farbe: Saar-Blau

6 	 Kontaktdaten 
Schrift: Saar Pro Light, SG: 7,25 pt, ZAB: 8,25 pt
Farbe: Saar-Blau

7 	 Webpräsenz
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 7,25 pt, ZAB: 8,25 pt 
Farbe: Saar-Blau

Musterstraße 12 · 66117 Saarbrücken 
Tel.: +49 (0) 681 501-xxxx · Fax: +49 (0) 681 501-xxxx 
m.mustermann@ministerium.saarland.de · www.saarland.de

Max Mustermann
Minister

Musterstraße 12 · 66117 Saarbrücken 
Tel.: +49 (0) 681 501-xxxx · Fax: +49 (0) 681 501-xxxx
Mobil: +49 (0) 123 456 78 90 
m.mustermann@ministerium.saarland.de · www.saarland.de

Sabine Mustermann
Leiterin des Referates Außenwirtschaft, Standortwerbung, 
Messen und Entwicklungszusammenarbeit

/saarland.de @saarland_de

Visitenkarten

4.1.2
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Format: 85 × 55 mm
Maßangaben: Millimeter (mm), Breite x Höhe
Abbildungsgröße: 90%
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Autogrammkarten/1

4.1.2

1 	 Regierungswortmarke
Datei: Saar_Min-XYZ-D_std_4C.pdf, Größe: 40%

2 	 Saarland-Markenzeichen
Datei: Saar_MZ_HO-Claim-D_std_4C.pdf, Größe: 40%

3 	 Name/Titel/Amt 
Name: Saar Pro Regular, SG: 9 pt, ZAB: 11,5 pt
Titel/Amt: Saar Pro Light, SG: 9 pt, ZAB: 11,5 pt
Farbe: Weiß

4 	 Headline
Schrift: Saar Pro Headline, SG: 12 pt, ZAB: 110 % 
Farbe: Saar-Blau

5 	 Fließtext
Schrift: Saar Pro Light, SG: 7 pt, ZAB: 9 pt
Hervorhebung: Saar Pro Regular, Saar Pro Bold
Farbe: Saar-Blau und Saar-Steingrau

6 	 Kreistext
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 7 pt, ZAB: 8,5 pt 
Farbe: Weiß

Annegret  
Kramp-Karrenbauer 
Ministerpräsidentin

Ministerpräsidentin  
Annegret Kramp-Karrenbauer

Ausbildung und beruflicher Werdegang
1969 – 1982 Grundschule Viktoria (Püttlingen),  
  Marie-Luise-Kaschnitz-Gymnasium (Völklingen)
1982 – 1990  Studium der Rechts- und Politikwissenschaft  
  an den Universitäten Trier und Saarbrücken  
1991 – 1998  Grundsatz-Planungsreferentin der CDU Saar
 1999  Persönliche Referentin des Vorsitzenden  
  der CDU-Landtagsfraktion
 Seit 2000 Ministerin für Inneres und Sport (bis 2004)
   Ministerin für Inneres, Familie, Frauen und Sport (bis 2007) 
  Ministerin für Bildung, Familie, Frauen und Kultur (bis 2009)
   Ministerin für Arbeit, Familie, Prävention, Soziales  
  und Sport (bis 2011)
  Ministerin der Justiz (bis 2012)
 10.08.2011 Wahl zur Ministerpräsidentin des Saarlandes
 9. Mai 2012 Wahl zur Ministerpräsidentin des Saarlandes (Große Koalition)  
  Ministerin für Wissenschaft und Technologie

Politische und gesellschaftliche Funktionen 
1984 – 2011  Mitglied im Stadtrat Püttlingen
1989 – 1994  Beigeordnete der Stadt Püttlingen
 1998  Mitglied des Deutschen Bundestages
1999 – 2012  Landesvorsitzende der Frauen Union der CDU Saar;  
  Mitglied im Bundesfachausschuss „Frauen“
1999 – 2000  Beigeordnete der Stadt Püttlingen
 Seit 1999  Mitglied des Landtages des Saarlandes
1999 – 2000  Parlamentarische Geschäftsführerin der CDU-Landtagsfraktion
 Seit 2001  Stellvertretende Bundesvorsitzende der Frauen Union
 2003 – 2011  Stellvertretende Landesvorsitzende der CDU Saar
 Seit 2010  Vorsitzende des CDU-Bundesfachausschusses „Familie,  
  Senioren, Frauen und Jugend“
 Seit 2010  Mitglied im Präsidium der CDU Deutschlands
 Seit 2011  Landesvorsitzende der CDU Saar
 Seit 2011 Bevollmächtigte der Bundesrepublik Deutschland für kulturelle 
  Angelegenheiten im Rahmen des Vertrages über die  
  deutsch-französische Zusammenarbeit

Jahrgang 1962,
verheiratet, drei Kinder,
wohnhaft in Püttlingen
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Format: DIN A6, 105 × 148 mm
Maßangaben: Millimeter (mm), Breite x Höhe
Abbildungsgröße: 65%
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Autogrammkarten/2

4.1.2

1 	 Regierungswortmarke
Datei: Saar_Min-XYZ-D_std_4C.pdf, Größe: 40%

2 	 Saarland-Markenzeichen
Datei: Saar_MZ_HO-Claim-D_std_4C.pdf, Größe: 40%

3 	 Name/Titel/Amt 
Name: Saar Pro Regular, SG: 10 pt, ZAB: 13 pt
Titel/Amt: Saar Pro Light, SG: 10 pt, ZAB: 13 pt
Farbe: Weiß

4 	 Headline
Schrift: Saar Pro Headline, SG: 15 pt, ZAB: 110 % 
Farbe: Saar-Blau

5 	 Fließtext
Schrift: Saar Pro Light, SG: 8 pt, ZAB: 11 pt
Hervorhebung: Saar Pro Regular, Saar Pro Bold
Farbe: Saar-Blau und Saar-Steingrau

6 	 Kreistext
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 8 pt, ZAB: 11 pt 
Farbe: Weiß

Annegret  
Kramp-Karrenbauer 
Ministerpräsidentin

Ministerpräsidentin  
Annegret Kramp-Karrenbauer

Politische und gesellschaftliche Funktionen 
1984 – 2011  Mitglied im Stadtrat Püttlingen
1989 – 1994  Beigeordnete der Stadt Püttlingen
 1998  Mitglied des Deutschen Bundestages
1999 – 2012  Landesvorsitzende der Frauen Union der CDU Saar; 
  Mitglied im Bundesfachausschuss „Frauen“
1999 – 2000  Beigeordnete der Stadt Püttlingen
 Seit 1999  Mitglied des Landtages des Saarlandes
1999 – 2000  Parlamentarische Geschäftsführerin der CDU-Landtagsfraktion
 Seit 2001  Stellvertretende Bundesvorsitzende der Frauen Union
 Seit 2003  Stellvertretende Landesvorsitzende der CDU Saar
 Seit 2010  Vorsitzende des CDU-Bundesfachausschusses  
  „Familie, Senioren, Frauen und Jugend“
 Seit 2010  Mitglied im Präsidium der CDU Deutschlands
 Seit 2011  Landesvorsitzende der CDU Saar
 Seit 2011 Bevollmächtigte der Bundesrepublik Deutschland für kulturelle Angelegenheiten  
  im Rahmen des Vertrages über die deutsch-französische Zusammenarbeit

Jahrgang 1962,
verheiratet, drei Kinder,
wohnhaft in Püttlingen
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Format: DIN A6, 148 × 105 mm
Maßangaben: Millimeter (mm), Breite x Höhe
Abbildungsgröße: 65%
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Empfehlungskarte

4.1.4

1 	 Regierungswortmarke
Datei: Saar_Min-XYZ-D_std_4C.pdf, Größe: 50%

2  Saarland-Markenzeichen
Datei: Saar_MZ_HO-Claim-D_std_4C.pdf, Größe: 50%
	

3 	 Landeswappen 
Größe: 7 × 8,9 mm

4 	 Titel 
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 10 pt
Farbe: Saar-Blau

5 	  Amt
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 8 pt, ZAB: 10 pt
Farbe: Saar-Blau

6 	 Kontaktangaben
Schrift: Saar Pro Light, SG: 8 pt, ZAB: 10 pt
Farbe: Saar-Blau

7 	 Grußwort
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 8 pt, ZAB: 10 pt
Farbe: Saar-Seegrün

Mit freundlichen Empfehlungen
With compliments
Avec les compliments

Musterstraße 12 · 66117 Saarbrücken 
Tel.: +49 (0) 681 501-xxxx · Fax: +49 (0) 681 501-xxxx 
m.mustermann@ministerium.saarland.de · www.saarland.de

Die Ministerin
Platz für Unterzeile

Mit freundlichen Empfehlungen
With compliments
Avec les compliments
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Format: DIN lang, 210 x 105 mm
Maßangaben: Millimeter (mm), Breite x Höhe
Abbildungsgröße: 65%
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Ausgegeben am:

Medien-Info x/xx

Hier steht die Hauptüberschrift

Ut duciatibus nonsequo doluptatem inciati onsecate dolupta seque pro odi quo 
ommo dio. Nam unt audis illiae. Ut iscit ullabor umquas idenihilibus duscium 
el et quisque il imil maiorepudi quisitinum nim as repellis et venisci berchil int 
autempora dis erchilit at. Otaqui odi sumque doluptas idus nullateces aut dus, 
sandam, omnis atus, que perum faccus dolorio nectem reundis consequi blam 
que pre int voluptas arcil ea venis dolorerro velicipsus, ut adipsum quia si vel 
imil magnam venis modis imillut atempos ent. 
  

One et, omnihit verupta tiatibus, ipsa nieniaesti officid ut utatempore, consernatem 
doluptae cusaperit aut aut acient eumque mo esciisti sequis volum essum sin re 
ditibusapit to dolupicid et omnitibus doluptamus rendipi debitas que offic tem ulla 
sitaqui as mi, et sitati volupti atenisi maximag nisquas endus. Debis nis et repudigna-
te cus aut vendiciatem nim usamusa il eum sum rerchil inctatiuntia et officit atiatqui 
aut adis am, occae conectoris reste simet qui corestrum asim doluptatibus erest 
quiam volorep tatiatur? Optatibus ipsandus atende nostion re voluptat lam accum 
eos se sam, non pra dessust ullaut venimagnis sam quia volupta esequi sam fugia ex 
eliqui tendanto. Et perorrunto quae volorporrum qui derum andi unt lit facientis as 
doluptate nesequi ipsunt opti quiassit faccullam raectur? Cors etur rempor simus do-
luptat enditas pelest am, sitatempost, sanduci mincte Ceperi audiscid mod ero bea 
dolorro quaerro est, ex essumetum remos enem que pore pero de sae. 

Medienkontakt:

Pressestelle: 

Telefon: 

Mail:

Internet:

Twitter:

Facebook:

Medien-Info (PDF)

4.1.5
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1 	 Regierungswortmarke
Datei: Saar_Min-XYZ-D_std_4C.pdf
Absender bei mehr als zwei Ministerien ist die Landesregierung

2  	Saarland-Markenzeichen
Datei: Saar_MZ_HO-Claim-D_std_4C.pdf

3 	 Datumszeile
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 11 pt, Farbe: Schwarz

4 	 Informationszeile
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 16 pt, Farbe: Schwarz

5 	  Headline
Schrift: Saar Pro Bold, SG: 14 pt, Farbe: Schwarz

6 	 Einlesertext
Schrift: Saar Pro Bold, SG: 12 pt, Farbe: Schwarz
Flattersatz oder Blocksatz

7 	 Fließtext
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 12 pt, Farbe: Schwarz
Flattersatz oder Blocksatz

8 	 Medienkontakt
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 10 pt
Farbe: Schwarz

* Der Abstand zwischen Seitenrand und Text sollte mindestens 25 mm betragen.

Format: DIN A4, 210 × 297 mm
Maßangaben: Millimeter (mm), Breite x Höhe
Abbildungsgröße: 50%



Saarland-Markenauftritt Seite 61Corporate Design Manual der Landesregierung · Version 2.2 · Oktober 2016

4.1.5
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1 	 Empfänger
an: presse@ressort.saarland.de
bcc: medienverteiler einfügen

2  	Betreff
[mwaev]medien-info: maximal zehn Titelwörter

3 	 Anhang
PDF der Medien-Info

4 	 Informationszeile
Schrift: Verdana, SG: 16 pt, Farbe: Schwarz 
 

5 	  Headline
Schrift: Verdana Bold, SG: 14 pt, Farbe: Schwarz

6 	 Einlesertext
Schrift: Verdana Bold, SG: 12 pt, Farbe: Schwarz
Flattersatz oder Blocksatz

7 	 Fließtext
Schrift: Verdana, SG: 12 pt, Farbe: Schwarz
Flattersatz oder Blocksatz 

8 	 Kontakt
Schrift: Verdana, SG: 10 pt, Farbe: Schwarz
mit Standard-Angaben, URL und Social Media
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Publikationen
5. Kapitel
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4
3

1 	 Einladungen

2 	 Einladungs- und Themenflyer

3 	 Broschüren

4 	 Regelungen zum Herausgeber

5 	 Anzeigen

5.1
1

Publikationen im 
Überblick

Fließtext in 11 pt auf 14 pt Mint volupta er  
Res estret tiandae ferum idi reisu occupta restet quatasit, utes seter 
laborum quibusta. Et magnis as istem alignimoit lest quise dolu la 
ptatate et plit. Molup et tur unt ear que pa nam fuga et a rest quise 
dolup tatate eit plit quid et magnise erst istem este alignimot lest a 
quise doluptatate et plit quidus queras nosite do luptatur dolores seit 
ereste est a leisi quise doluptatate et plit. Molup et tur unt ear que pa 
nam fuga et lore maxim apedis nes it klorat dolore.  
 
Weitere Informationen unter:  
Tel.: 0123 456 789-10 und www.saarland.de

22.02.2014  
Musterstadt 
Beginn: 18:00 Uhr

Hier steht eine 
kommunikative
Headline 
Iquat aut molectecto dissit et res apist, ent 
exerspere suntis idus. Expernam faceperer um 
est quiandiscia dolutec aepratum.
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Hier steht eine
informative Headline
Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus 
est lorem ipsum dolor sit amet do lores faccus sa.

Hier steht  
eine Headline
Stet clita kaasd gubergren, no sea takima 
ta sanctus est lorem estiati oreiciis quam.
Illiquodior sumquibus ma dolesed mole 
net resti arum qui alit as quam, sequi unt.

2014

Stet clita kaasd 
gubergren no  
sea takima ta

xx.xx.2014 - Ehenimin tinseruptat.

xx.xx.2014 - Ehenimin tionseruptat.
Ugita tent velendames harum imagnia voloposa quatur molum  
aut abore non ete abor harum imagnia harum imagnia.

xx.xx.2014 - Ehenimin tionseruptat.
Rehene el elenda este venite res veliam, conserat estisque dolorer este 
feratem vitium qui cus am quis ea quatur rem. Ugita tent velendames 
harum imagnia volorposa quatur? Ommolum aut abore non ete abor  
por porrum de et lant omn iminciur rest, voluptatia dolescia quati opta.

xx.xx.2014 - Lorem.

xx.xx.2014 - Ehenimin tionseruptat.
Ehenimin tionseruptat volorem 
quistis quae pa pre nonsequis dus 
desti buset.

Hier steht eine Headline
Ehenimin tionseruptat et volorem reste 
quistis quae pa pre nonsequis res dus 
des ti busets inctore as untor sernatqs 
uiaturem dolores reste lorem.

Musterstraße 12
66119 Saarbrücken
mail@ministerium.saarland.de

Musterstraße 12
66117 Saarbrücken
mail@ministerium.saarland.de

www.saarland.de
 /saarland.de
 @saarland_de

XX. Monat 2014
Hier die Headline

Ehenimin tionseruptat volorem quistis quae  
pa pre nonsequis dus desti bus inctore as untor  
sernatq uiaturem.

5

4

2

Ad ea api cip 
tur seicti is aut 
ut dere dolores

Lorem Ipsum

Hier steht eine
kommunikative
Headline

Auf den folgenden Seiten werden Angaben zu
Schriftgröße mit „SG" und zu Zeilenabstand mit
„ZAB" abgekürzt.
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DIN A4 A5 Lang, hoch/quer

Formatmaße (mm) 210 x 297 148 x 210 210 x 150

Markenzeichen 60% 52,5% 50 %

Ministerium 60% 52,5% 50 %

Satzspiegel 15 mm 12 mm 10 mm

Spalten 12 7 7/15

Steg 4 mm 4 mm 3/4 mm

5.1.1

Gestaltungsraster

Version des Markenzeichens 
Horizontale Version: mit Claim & ohne Claim

2 	 Platzierung Regierungswortmarke 
Die Regierungswortmarke wird am linken unteren 
Formatrand platziert. Der Anführungspunkt in der 
Hausfarbe des Ministeriums ragt nach links aus 
dem Satzspiegel hinaus.

3 	 Platzierung Saarland-Markenzeichen 
Das Saarland-Markenzeichen nimmt die Breite 
von vier Spalten ein. Es wird mit der Grundlinie der 
Wortmarke am unteren Satzspiegel und mit Beginn 
der vierten Spalte von rechts im Spaltenraster plat-
ziert. Aus optischen Gründen flattert es nach rechts 
über den Satzspiegel hinaus. Der Claim ragt eben-
falls über den Satzspiegel hinaus.

1 	 Größenangaben 
Es gelten folgende Größenangaben:

1

32

DIN A4 DIN A5 DIN lang, hoch

DIN lang, quer
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Format: DIN lang, 210 x 105 mm
Maßangaben: Millimeter (mm), Breite x Höhe
Abbildungsgröße: 65%
*Auf ausreichenden Kontrast ist zu achten (Barrierefreiheit)

5.1.2

Einladungskarten 
Umschlag/1

Titel

XX. Monat 2014
Hier die Headline

Ehenimin tionseruptat volorem quistis quae  
pa pre nonsequis dus desti bus inctore as untor  
sernatq uiaturem.

1 2

4

3

Ansicht Falzung

10

10

200

200

0

0

10

10

95

95

Staatskanzlei
Musterstraße 12
66117 Saarbrücken
mail@ministerium.saarland.de

www.saarland.de
 /saarland.de
 @saarland_de

1 2

5

6

Rückseite

81,5

81,5

152,25

152,25

1 	 Regierungswortmarke
Datei: Saar_Min-XYZ-D_std_4C.pdf, Größe: 50%

2 	 Saarland-Markenzeichen
Datei: Saar_MZ_HO_std_4C.pdf, Größe: 50%
 

3 	 Headline
Schrift: Saar Pro Headline, SG: 24 pt, ZAB: 110%
Farben: Weiß und Gestaltungsfarben*
 

4 	 Fließtext
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 10 pt, ZAB: 13 pt
Farben: Saar-Blau und Gestaltungsfarben* 

5 	 Herausgeberinformationen
Schrift: Saar Pro Light, SG: 10 pt, ZAB: 13 pt
Hervorhebung: Saar Pro Regular
Farbe: Weiß

6 	 URL und Social-Media-Aufzählung
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 10 pt, ZAB: 13 pt
Farbe: Weiß



Saarland-Markenauftritt Seite 66Corporate Design Manual der Landesregierung · Version 2.2 · Oktober 2016

1 	 Regierungswortmarke
Datei: Saar_Min-XYZ-D_std_4C.pdf, Größe: 50%

2 	 Saarland-Markenzeichen
Datei: Saar_MZ_HO_std_4C.pdf, Größe: 50%
 

3 	 Headline
Schrift: Saar Pro Headline, SG: 24 pt, ZAB: 110%
Farben: Weiß und Gestaltungsfarben*
 

4 	 Fließtext
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 10 pt, ZAB: 13 pt
Farben: Saar-Blau und Gestaltungsfarben* 

5 	 Kreistext
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 10 pt, ZAB: 13 pt
Farbe: Weiß

6 	 Herausgeberinformationen
Schrift: Saar Pro Light, SG: 10 pt, ZAB: 13 pt
Hervorhebung: Saar Pro Regular
Farbe: Weiß

7 	 URL und Social-Media-Aufzählung
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 10 pt, ZAB: 13 pt
Farbe: Weiß 

5.1.2

Titel

Hier steht eine
kommunikative
Headline

Monat 
2014

Ehenimin tionseruptat volorem quistis quae  
pa pre nonsequis dus desti bus inctore as untor 
sernatq uiaturem.

XX.

Ministerium für Umwelt 
und Verbraucherschutz
Musterstraße 12
66117 Saarbrücken
mail@ministerium.saarland.de

www.saarland.de
 /saarland.de
 @saarland_de

2

2

4

5

3

6

7

Rückseite

1

1

Ansicht Falzung

Einladungskarten 
Umschlag/2

10 2000

10

95

10 2000

10

95

81,5

81,5

152,25

152,25

Format: DIN lang, 210 x 105 mm
Maßangaben: Millimeter (mm), Breite x Höhe
Abbildungsgröße: 65%
*Auf ausreichenden Kontrast ist zu achten (Barrierefreiheit)
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5.1.2

Hier steht  
eine informative  
Headline

Ehenimin tionseruptat volorem quo quistis quae pa pre nonsequis dus des ti busets inctore as untor 
sernatq uiaturem tam giatur? Rum te estisque tuam dolorer feratem vitium qui cus am quis ea qua 
tur rem cone intiis aut abore non ete aborpor quistis quae pa pre non sequis porrum de voluptatur, 
saped moluptaque verchil. 

Est, unt inimilit ut ipsae expelendit qui a pere et por rehene el elenda este venite res veliam, consera 
estisque tuam dolorer feratem vitium qui cus am quis ea quatur rem. Ugita inctore as untor sernat 
uiaturem. Giatur? Rum te cone intiis aut an non ete tent velendam harum imagnia volorpo sa lorem 
quatur? Ommolum et lant este omn iminciur rest, quistis quae pa pre nonsequis voluptatia cume 
dolescia quati opta sequae eossinus accus asit.

Ehenimin tionseruptat 
ve volo rem quisti quae 
pa pre non sequis dus 
desti bus inctore aste 
untor sern uiatureum.
Giatur? Rum, te conets 
intiis res aut abore.

Hier steht eine Headline

xx.xx Uhr - Lorem ipsum

xx.xx Uhr - Conserat estisque dolorer este feratem vitium qui cus 
Ehenimin tionseruptat volorem quistis quae pa pre nonsequis dus des 
ti busets inctore as untor sernatq uiaturem. Giatur? venite res veliam,  
conserat estisque dolorer este feratem vitium qui cus am quis ea quatur  
rem. Rum te cone intiis aut abore non ete aborpor. 

xx.xx Uhr - Feratem vitium qui cus am quis ea quatur rem
Rehene el elenda este venite res veliam, conserat estisque dolorer este 
feratem vitium qui cus am quis ea quatur rem. Ugita tent velendames 
harum imagnia volorposa quatur? Ommolum aut abore non ete abor  
por porrum de et lant omn iminciur rest, voluptatia dolescia quati opta.

xx.xx Uhr - Dolorer este feratem

Hier steht eine informative Headline

Stengelstraße

Ludwigskirche

Am Ludwigsplatz

K
ep

le
rs

tr
aß

e

Staatskanzlei, Musterstraße 12, 
66117 Saarbrücken
Optas sequiatur modiandit, quas aut es 
rest ereperiore erspellectem am dolorep 
erchicia dus di delectiis doluptate labers 
ium et voluptae quam sit eium sequi er 
caboribuspelluptur aut.

1

1

1

2

2 3

3

4

4

Einladungskarten 
Innenseiten/1

10 200 100

10

95

Format: DIN lang, 210 x 105 mm
Maßangaben: Millimeter (mm), Breite x Höhe
Abbildungsgröße: 40%
*Auf ausreichenden Kontrast ist zu achten (Barrierefreiheit)

1 	 Headline
Schrift: Saar Pro Headline, SG: 16-24 pt, ZAB: 110%
Farben: Weiß oder Gestaltungsfarben*

2 	 Fließtext
Schrift: Saar Pro Light, SG: 10 pt, ZAB: 13 pt 
Hervorhebungen: Saar Pro Regular
Farben: Saar-Blau und Gestaltungsfarben*

3 	 Marginalspaltentext
Schrift: Saar Pro Light, SG: 10 pt, ZAB: 13 pt
Farben: Saar-Blau und Gestaltungsfarben* 

4 	 Gestaltungslinien
Stärke; 0,5 pt
Farbe: Saar-Blau
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5.1.2

Hier steht eine Headline

Ehenimin tionseruptat volorem quistis quae pa pre nonse quis dus desti bus 
inctore as untor sernatq uiaturem. El Ducium ape rio. Et arum et re, ut qui 
repe parum acia cuptatem quis solu.

xx.xx.2014 - Lorem.

xx.xx.2014 - Ehenimin tionseruptat.
Ehenimin tionseruptat volorem 
quistis quae pa pre nonsequis dus 
desti buset.

Hier steht eine Headline
Ehenimin tionseruptat et volorem reste 
quistis quae pa pre nonsequis res dus 
des ti busets inctore as untor sernatqs 
uiaturem dolores reste lorem.

Ehenimin tionseruptat volorem quistis quae pa pre non sequis 
dus des ti bus inctore as untor sernatq uiaturem. Giatur? Rum 
te cone intiis aut te cone intiis aut abore non et aborpor por 
abore non et aborpor por rum de voluptatur, sapede molupta 
que verchil. Est, unt inimilit ut ipsae expelendit pere et por re 
hene el elenda venites veliam, est conserat este tisque dolorer 
feratem le  viti um qui cus am quis ea quatur ter rem dolores 
esr ereste estere seictere melestere te cone intiis aut abore re 
non et aborpor por.

Ihre Annegret Kramp-Karrenbauer

Willkommen!

xx.xx.2014 - Ehenimin tinseruptat.

xx.xx.2014 - Ehenimin tionseruptat.
Ugita tent velendames harum imagnia voloposa quatur molum  
aut abore non ete abor harum imagnia harum imagnia.

xx.xx.2014 - Ehenimin tionseruptat.
Rehene el elenda este venite res veliam, conserat estisque dolorer este 
feratem vitium qui cus am quis ea quatur rem. Ugita tent velendames 
harum imagnia volorposa quatur? Ommolum aut abore non ete abor  
por porrum de et lant omn iminciur rest, voluptatia dolescia quati opta.

1

1

2
3

3

4

3

Einladungskarten 
Innenseiten/2

1 	 Headline
Schrift: Saar Pro Headline, SG: 16-24 pt, ZAB: 110%
Farben: Weiß oder Gestaltungsfarben*

2 	 Fließtextüberschrift
Schrift: Saar Pro Bold, SG: 10 pt, ZAB: 13 pt 
Farben: Saar-Blau und Gestaltungsfarben*

3 	 Fließtext
Schrift: Saar Pro Light, SG: 10 pt, ZAB: 13 pt 
Hervorhebungen: Saar Pro Regular
Farben: Saar-Blau und Gestaltungsfarben*

4 	 Gestaltungslinien
Stärke; 0,5 pt
Farbe: Saar-Blau

Format: DIN lang, 210 x 105 mm
Maßangaben: Millimeter (mm), Breite x Höhe
Abbildungsgröße: 40%
*Auf ausreichenden Kontrast ist zu achten (Barrierefreiheit)
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5.1.3

1  	Regierungswortmarke
Datei: Saar_Min-XYZ-D_spz-L_4C.pdf, Größe: 50%

2 	 Saarland-Markenzeichen
Datei: Saar_MZ_HO_std_4C.pdf, Größe: 50%
 

3 	 Headline
Schrift: Saar Pro Headline, SG: 24 pt, ZAB: 110%
Farben: Saar-Blau oder Gestaltungsfarben*
 

4 	 Fließtext
Schrift: Saar Pro Light, SG: 10 pt, ZAB: 13 pt
Hervorhebung: Saar Pro Regular
Farben: Saar-Blau oder Gestaltungsfarben*

5 	 Kreistext
Schrift: Saar Pro Headline, SG: 18 pt, ZAB: 110%
Farbe: Weiß

Hier steht eine
kommunikative
Headline

XX. Monat 2014
Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanc
tus est lorem ipsum dolor sit amet dolores quo imi,  
es excesec eperume vollupi.

Hier die HeadlineXX. Monat 2014
Ehenimin tionseruptat volorem quistis quae  
pa pre nonsequis dus desti bus inctore as untor  
sernatq uiaturem.

2

2

4

4

5

3

3

1

1

Einlegeblatt 10 1980

10

93

79,5

150,8

Rückseite, mit zwei Ministerien
Format: 208 x 103 mm
Maßangaben: Millimeter (mm), Breite x Höhe
Abbildungsgröße: 65%
*Auf ausreichenden Kontrast ist zu achten (Barrierefreiheit)

Titel, mit einem Ministerium
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5.1.4

Vorderseite

1 	 Saarland-Markenzeichen
Datei: Saar_MZ_HO_std_4C.pdf, Größe: 50%

2 	 Headline
Schrift: Saar Pro Headline, SG: 24 pt, ZAB: 110%
Farben: Saar-Blau oder Gestaltungsfarben*
 

3 	 Fließtext
Schrift: Saar Pro Light, SG: 10 pt, ZAB: 20 pt
Hervorhebung: Saar Pro Regular
Farbe: Saar-Blau

4 	 Absenderfeld
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 8 pt, ZAB: 20,5 pt
Schreibfeld: 77,5 × 5,25  mm
Farben: Gestaltungsfarben*, 25%-Aufrasterung

5 	 Zusatzinformationen
Schrift: Saar Pro Light, SG: 8 pt, ZAB: 10 pt
Farbe: Saar-Blau

6 	 Gestaltungslinien
Stärke: 0,5 pt, Farbe: Saar-Blau
 

7 	 Empfängerinfo
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 11 pt, ZAB: 15 pt
Farbe: Saar-Blau 
 

Hier steht eine
kommunikative
Headline

Ich nehme an xxxxxxx am xx xxx um xx Uhr

teil mit ..... weiteren Personen.

nicht teil.

Bitte 
freimachen, 

falls 
Briefmarke  
zur Hand

Musterministerium
Musterstraße 12

66117 SaarbrückenR
üc

ka
n

tw
or

t

Absender:

Bitte senden Sie diese Karte ausgefüllt an uns zurück.
Gerne können Sie uns auch per Fax oder E-Mail kontaktieren.
mail@ministerium.saarland.de; Fax: +49 (0) 681 501-xxxx

Name

Straße/Nr.

PLZ/Ort

Tel.-Nr.

E-Mail

1

2

4

5

5

6

5

3

7

Rückseite

Rückantwortkarte 10

10

150,8

130

198

198

0

0

10

93

10

93

79,5

Format: 208 x 103 mm
Maßangaben: Millimeter (mm), Breite x Höhe
Abbildungsgröße: 65%
*Auf ausreichenden Kontrast ist zu achten (Barrierefreiheit)
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Ad ea api cip 
tur seicti is aut 
ut dere dolores

Lorem Ipsum

Hier steht eine
kommunikative
Headline

Einladungs-  
und Themenflyer  
Titelseiten

1 	 Regierungswortmarke
Datei: Saar_Min-XYZ-D_spz-L_4C.pdf, Größe: 50%

2 	 Saarland-Markenzeichen
Datei: Saar_MZ_HO_std_4C.pdf, Größe: 50%

3 	 Headline
Schrift: Saar Pro Headline, SG: 24 pt, ZAB: 110%
Farbe: Saar-Blau

4 	 Subline
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 10 pt, ZAB: 13 pt
Farbe: Saar-Blau 

5 	 Kreistext
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 10 pt, ZAB: 13 pt
Farbe: Weiß 

10 950

5.1.5

Ansicht Falzung

Hier steht eine
kommunikative
Headline
Stet clita kasd gubergren, no sea takimata san ctus 
est lorem ipsum dolor sit amet dolores.

Loremre  
ipsum es

Hier steht eine
kommunikative
Headline

willkommen. 
 saarland.de

1

3

5

5 5

2

10

17,5

200

186,5

47,7

3

4

3

1

2

Titelseite, mit einem MinisteriumTitelseite Titelseite, mit zwei Ministerien

Format: DIN lang, 105 x 210 mm
Maßangaben: Millimeter (mm), Breite x Höhe
Abbildungsgröße: 50%

1 2
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Einladungs-  
und Themenflyer 
Innenseiten/1

5.1.5

1 	 Headline
Schrift: Saar Pro Headline, SG: 16-24 pt, ZAB: 110%
Farben: Saar-Blau oder Gestaltungsfarben*

2 	 Einlesertext
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 10 pt, ZAB: 13 pt 
Farben: Saar-Blau oder Gestaltungsfarben*

3 	 Subline
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 10 pt, ZAB: 13 pt 
Farben: Saar-Blau oder Gestaltungsfarben*

4 	 Fließtextüberschrift
Schrift: Saar Pro Bold, SG: 10 pt, ZAB: 13 pt 
Farbe: Saar-Blau 

5 	 Fließtext
Schrift: Saar Pro Light, SG: 10 pt, ZAB: 13 pt
Hervorhebung: Saar Pro Regular
Farben: Saar-Blau oder Gestaltungsfarben*

6 	 Bildunterschrift
Schrift: Saar Pro Light, SG: 9 pt, ZAB: 11,5 pt
Farbe: Saar-Blau

Die Seiten können je nach Falzung individuell  
adaptiert bzw. zusammengestellt werden.

Hier steht ein Fließtext. stehen. Stet clita kasd est 
gubergren, no sea takimata sanctus est lorem ipsum 
dolor sit amet dolores. Quo imi, es exce sec eperu re 
me vollupi endisimint ventotam, non sequis que lam 
enimus sea takimata sea takimata.

Hier steht ein Fließtext. Editas rem isim fugit, ester 
quis endis idel magnihitat laciissunt fugitatur aduse 
quaescim volor maximus et audaero blaut quiantes 
deus mo volenda ndaestis atibus audaectore pra re 
reste sequam doluptur sundesedis porum aut est. It 
Ut quo imi, es excesec eperume vollu pi endisimint 
ventotam, nonsequis que lam este enimus iunt od ut 
lique non elit fugias sin ea ipsaestrupti quidem rer 
ferum volore et audaero.

Annegret Kramp-Karrenbauer
Ministerpräsidentin

Willkommen!

Hier steht eine
Headline
Stet clita kasd gubergren, no sea takima ta san 
ctus est lorem ipsum dolor sit.

Hier steht ein Fließtext. Editas rem isim fugit, quiser se 
tendis idel magnihitat laciissunt fugitatur ad quaescime 
volor est seict maximus et audaero blaut quiant mo rest 
volenda ndaestis terise atibus audaectore pra sequam 
doluptur sundesedis porum it aut est estis et eat.

Hier steht eine Fließtextüberschrift
Ut quo imi, es excesec eperume vollupi endisimint reste 
er re ventotam, nonsequis que lam enimus iunt od ut es 
lique non elit fugias sin ea ipsaestrupti quidem rerferum 
volore vidist mist, voluptat omnissi dolorum acepe laces 
mo mos ea iter rester dolorem. Uptassintur a sit aut res 
eaque comnis re pe eosapid et lacerum fugit porene est 
qui bea et aliquiatiur?

Et lacerum fugit porenem qui bea et aliquiatiur. Lecea 
qui ets doluptas alistibea et alique porpore sunte seites 
vellaboreium site volupis vene pre net, autemque vente 
autest etes eum, dolores solumnoditatus sam.

Hier steht eine Bildunterschrift

Hier steht eine Fließtextüberschrift
Ut quo imi, es excesec eperume vollupi endisimint reste 
er re ventotam, nonsequis que lam enimus iunt od ut es 
lique non elit fugias sin ea ipsaestrupti quidem rerferum 
volore vidist mist, voluptat omnissi dolorum acepe laces 
mo mos ea iter rester dolorem. Uptassintur a sit aut res 
eaque comnis re pe eosapid et lacerum fugit porene est 
qui bea et aliquiatiur?

Hier steht ein Fließtext. Editas rem isim fugit, quiser sei 
tendis idel magnihitat laciissunt fugitatur ad quaescim 
volor est lei maximus et audaero blaut quiant mo ereste 
volenda ndaestis teri atibus audaectore pra sequam est 
doluptur sundesedis porum aut est estis et eat.

Ut quo imi, es excesec eperume vollupi endisimint reste 
er se ventotam, nonsequis que lam enimus iunt od ut 
lique non elit fugias sin ea ipsaestrupti quidem rerferum 
volore vidist mie, voluptat omnissi dolorum acepe.

5

4

3

4

6
1

2

1

10 95 115 200 2200

10

17,5

49,5

162,5

200

Format: DIN lang, 105 x 210 mm
Maßangaben: Millimeter (mm), Breite x Höhe
Abbildungsgröße: 50%
*Auf ausreichenden Kontrast ist zu achten (Barrierefreiheit)

Innenseite, kommunikativ
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Einladungs-  
und Themenflyer 
Innenseiten/2

5.1.5

Ut quo imi, es excesec eperume vollupi endisimint reste 
er ventotam, nonsequis que lam enimus iunt od ut lique 
non elit fugias sin ea ipsaestrupti mi, voluptat omnissi 
dolorum acepe laces mo mos ea iter dolorem. Uptassin 
tur a sit aut eaque comnis re pe eosapid et lacerum fugit 
porenem qui bea et aliquiatiur quidem rerferum volore 
vidist mi, voluptat omnissi dolorum acepe laces mo mos 
ea iter dolorem. Uptassintur a sit aut eaque comnis rer 
pe eosapid et ersete lacerum fugit porenem qui bea ets 
aliquiatiur?

Hier steht eine Fließtextüberschrift
Et lacerum fugit porenem qui bea et aliquiatiur? Lecea 
qui et doluptas alistibea et alique porpore sunte vellabo 
reium sit volupis vene pre net, autemque vent autest es 
etes eum, dolores solumnoditatus sam, corit quos etre 
evenim deweri volentotat. Dolores eresusda venditem 
quo volupta voluta solore fugit corescius, utem. Ur tem 
ea dolor magnit ea laborer vercillupta et haruptatem in 
parchic iatias dolo omnis volor doluptae nostiam et re 
velique rectinctio. 

Ut quo imi, es excesec eperume vollupi endisimint reste 
er ventotam, nonsequis que lam enimus iunt od ut lique 
non elit fugias sin ea ipsaestrupti quidem rerferum rust 
volore vidist mi, voluptat omnissi dolorum acepe laceser 
mo mos ea iter dolo rem. Uptassintur a sit autes eaque 
comnis re pe eosapid et est lacerum fugit porenem quit 
mus et audaero blaut quiant mo volenda ndaestis teri

Hier steht eine
Headline
Stet clita kasd gubergren, no sea takima ta san 
ctus est lorem ipsum dolor sit.

Hier steht eine Fließtextüberschrift 
Quiser tendis idel magnihitat laciissunt fugitatur ad este 
ereste quaescim volor es. Ut quo imi, es excesec erst us 
eperume vollupi endisimint reste er ventotam, nonsere 
quis que lam enimus iunt od ut lique non elit fugias sin 
ea ipsaestrupti quidem rerferum volore vidist mi, solum 
voluptat omnissi dolorum acepe laces mo mos ea iter 
dolorem. Uptassintur a sit aut eaque comnis re pe rester 
eosapid et lacerum fugit porenem qui bea laces mo mos 
eosapid et lacerum fugit lorem porenem qui bea. 

 Hier steht eine Legende.

 Rem isim fugit quiser 

 Magnihitat lacii ssunt 

 Ad quaescim 

 Rem isim fugit quiser 

23 %

44%

15%

25%

19%

Editas rem isim fugit quiser 
tendis idel magnihitat laci is 
sunt fugitatur dolores ereste 
deus solumn lorem.
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1 	 Headline
Schrift: Saar Pro Headline, SG: 24 pt, ZAB: 110%
Farben: Saar-Blau oder Gestaltungsfarben*

2 	 Subline
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 10 pt, ZAB: 13 pt 
Farben: Saar-Blau oder Gestaltungsfarben*

3 	 Fließtextüberschrift
Schrift: Saar Pro Bold, SG: 10 pt, ZAB: 13 pt 
Farbe: Saar-Blau 

4 	 Fließtext
Schrift: Saar Pro Light, SG: 10 pt, ZAB: 13 pt
Hervorhebung: Saar Pro Bold
Farben: Saar-Blau oder Gestaltungsfarben*

5 	 Legende
Schrift: Saar Pro Light, SG: 8 pt, ZAB: 10 pt
Farbe: Saar-Blau
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adaptiert bzw. zusammengestellt werden.
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Staatskanzlei
Musterstraße 12
66117 Saarbrücken
mail@ministerium.saarland.de

www.saarland.de
 /saarland.de
 @saarland_de

Einladungs-  
und Themenflyer 
Rückseiten

1 	 Regierungswortmarke
Datei: Saar_Min-XYZ-D_std_4C.pdf, Größe: 50%

2 	 Saarland-Markenzeichen
Datei: Saar_MZ_HO_std_4C.pdf, Größe: 50%

3 	 Fließtextüberschrift
Schrift: Saar Pro bold, SG: 10 pt, ZAB: 13 pt
Farbe: Saar-Blau

4 	 Fließtext
Schrift: Saar Pro Light, SG: 10 pt, ZAB: 13 pt
Hervorhebungen: Saar Pro Regular 
Farbe: Saar-Blau

5 	 Herausgeberinformationen
Schrift: Saar Pro Light, SG: 10 pt, ZAB: 13 pt
Hervorhebung: Saar Pro Regular
Farbe: Weiß

6 	 URL und Social-Media-Aufzählung
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 10 pt, ZAB: 13 pt
Farbe: Saar Blau oder Weiß

Rückseite, mit TextRückseite Rückseite, mit zwei Ministerien

5.1.5

Hier steht eine Fließtextüberschrift
Ut quo imi, es excesec eperume vollupi endisimint reste 
er re ventotam, nonsequis que lam enimus iunt od ut es 
lique non elit fugias sin ea ipsaestrupti quidem rerferum 
volore vidist mist, voluptat omnissi dolorum acepe laces 
mo mos ea iter rester dolorem. Uptassintur a sit aut res 
eaque comnis re pe eosapid et lacerum fugit porene est 
qui bea et aliquiatiur?

Hier steht ein Fließtext. Editas rem isim fugit, quiser sei 
tendis idel magnihitat laciissunt fugitatur ad quaescim 
volor est lei maximus.

Ministerium für  
Soziales, Gesundheit,  
Frauen und Familie
Musterstraße 12
66117 Saarbrücken
mail@ministerium.saarland.de

www.saarland.de
 /saarland.de
 @saarland_de

1 2

10

186,5

Ministerium für  
Bildung und Kultur
Musterstraße 12
66117 Saarbrücken
mail@ministerium.saarland.de

Ministerium für  
Finanzen und Europa
Musterstraße 12
66117 Saarbrücken
mail@ministerium.saarland.de

Ulrich Commerçon
Minister

Stephan Toscani
Minister

www.saarland.de
 /saarland.de
 @saarland_de
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Format: DIN lang, 105 x 210 mm
Maßangaben: Millimeter (mm), Breite x Höhe
Abbildungsgröße: 50%
*Auf ausreichenden Kontrast ist zu achten (Barrierefreiheit)
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5.1.6

Broschüren 
Titelseiten

Hier steht  
eine Headline
Stet clita kaasd gubergren, no sea takima 
ta sanctus est lorem estiati oreiciis quam.
Illiquodior sumquibus ma dolesed mole 
net resti arum qui alit as quam, sequi unt.

2014

Stet clita kaasd 
gubergren no  
sea takima ta
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7,
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Titel

4

5

Regierungswortmarke
Saarland-MarkenzeichenHeadline

Subline

Kreistext

	

Anwendungsbeispiele

Hier steht eine
informative Headline

Lorem ipsum est  
solunm dolors

Stet clita kaasd gubergren, no sea takima ta sanctus est lorem estiati orcis quam
Illiquodior sumquibus ma dolesed mole net sequi unt.

Stet clita kaasd gubergren, no sea takima ta sanctus est lorem estiati orcis quam
Illiquodior sumquibus ma dolesed mole net sequi unt.

Hier steht eine
informative Headline

Lorem ipsu  
solunm 
dolors ereste

Hier steht eine
informative Headline

Lorem ipsum est  
solunm cum 
dolors a ereste 

Stet clita kaasd gubergren, no sea takima ta sanctus est lorem estiati orcis quam
Illiquodior sumquibus ma dolesed mole net sequi unt.

Anwendungsbeispiele

Format: DIN A4, 210 x 297 mm
Maßangaben: Millimeter (mm), Breite x Höhe
Abbildungsgröße: 40% und 28%
*Auf ausreichenden Kontrast ist zu achten (Barrierefreiheit)
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20 • Kapitel XY

Editas rem isim fugit, quis endis idel magnihitat laciissunt fugitatur ad 
quaescim volor maximus et audaero blaut quiant mo volenda ndaestis 
atibus audaectore pra sequam doluptur sundesedis porum aut est estis 
et eat voluptat omnissi dolorum acepe laces.

Ut quo imi, es excesec eperume vollupi endisimint ventotam, nonse 
quis que lam enimus iunt od ut lique non elit fugias sin ea ipsaestrupti 
quidem rerferum volore vidist mi, voluptat omnissi dolorum acepe laces 
mo mos ea dolorem. Uptassintur a sit aut eaque comnis re pe eosapid 
et lacerum fugit porenem qui bea et aliquiatiur? Ust, solori necto tere 
vitas elignatiant ulparuptam, solor aboress ecestio berist, te nem impe 
consedit odio odisci alit et volest millitasim necata sae quodion seca 
tur, quo dit occae et et aditam quist voluptas vel ipient diciumquiam ut 
qui di dolenditis quunt volecum aut idelia excest, culparc iistiatur arum 
dolorestorio temped moloreius denis et voluptaepuda nonseque officab 
orenempores dendam quatia de resto berumqui tes verspedit. 

Nihillo rendempedi te nobistet inctaquatios res eum esequi dolupiet 
quiatincim vel in rectotatibea es dente dolupti ostint aut mo quissit eum 
endel id eictibus sintiae pa sanisto od exped ut eium re rent eos.

20 • Kapitel XY

Ut quo imi, es excesec eperume vollupi 
endisimint ventotam, nonsequis que lam 
enimus iunt od ut lique non elit fugias sin 
ea ipsaestrupti quidem rerferum volore 
vidist mi, voluptat omnissi dolorum acepe 
laces mo mos ea dolorem. Uptassintur a 
sit aut eaque comnis re pe eosapid et lac 
erum fugit porenem qui bea et aliqui atiur 
Ust, solori necto te vitas elignatiant ulpar 
uptam, solor aboress ecestio berist, tere 
nem impe consedit odio odisci alit mosa 
ntion endel id eictibus sintiae pa sanisto 
od exped ut eium re rent eos.

Ris dolut ut quis ipsa 
piendit lacien ducius 
expliquas este 
Stet clita kasd gubergren, no sea takima ta sanctus est lorem ipsum 
dolor sit idel magnihitat laciissunt fugitatur ad quaescim.

Ut quo imi, es excesec eperume vollu 
pi endisimint ventotam, nonse non elit 
fugias sin ea ipsaestrupti 

5.1.6

Kapitel XY • 21

Ut quo imi, es excesec eperume vollupi endisimint ventotam, nonse 
quis que lam enimus iunt od ut lique non elit fugias sin ea ipsaestrupti 
quidem rerferum volore vidist mi, voluptat omnissi dolorum acepe laces 
mo mos ea dolorem. Uptassintur a sit aut eaque comnis re pe eosapid 
et lacerum fugit porenem qui bea et aliquiatiur? Ust, solori necto te 
vitas elignatiant ulpa ruptam, solor aboress ecestio berist, te nem impe 
consedit odio odisci alit et volest millitasim necata sae quodion seca 
tur, quo dit occae et et aditam quist voluptas vel ipient diciumquiam ut 
qui di dolenditis quunt volecum aut idelia excest, culparc iistiatur arum 
dolorestorio temped moloreius denis et voluptaepuda nonseque.

Editas rem isim fugit, quis endis idel magnihitat laciissunt. 
Quaescim volor maximus et audaero blaut quiant mo volenda es ndaes 
tis atibus audaectore pra sequam doluptur sundesedis porum aut est 
estis et eat qui di dolenditis quunt volecum aut idelia excest, culparc 
iistiatur arum dolorestorio temped. officab orenempores dendam quatia 
de resto berumqui tes verspedit, nihillo rendempedi te nobistet incta 
quatios res eum esequi dolupiet quiatincim vel in rectotatibea es dente 
dolupti ostint aut mo quissit eum harios volupta experdenis mosantion 
endel id eictibus sintiae pa sanisto od exped ut eium re rent eos.

Kapitel XY • 21

Ut quo imi, es excesec eperume vollupi 
endisimint ventotam, nonsequis que lam 
enimus iunt od ut lique non elit fugias sin 
ea ipsaestrupti quidem rerferum volore 
vidist mi, voluptat omnissi dolorum acepe 
laces mo mos ea dolorem. Uptassintur a 
sit aut eaque comnis re pe eosapid con 
seditio. Et et milique et pro bla dolorepe 
re, cum, sam sum explandis volor sendi 
bla pernatur, eum facim aut voloreh.

Annegret 
Kramp-Karrenbauer 
Ministerpräsidentin

Broschüren 
Innenseiten/1

0 15 195 195150

282

15

130

1

4

3

3
2

5

6

7
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Schrift: Saar Pro Headline, SG: 36 pt, ZAB: 110%
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Farben: Saar-Blau oder Gestaltungsfarben*

3 	 Fließtextüberschrift
Schrift: Saar Pro bold, SG: 11 pt, ZAB: 14 pt
Farbe: Saar-Blau

4 	 Fließtext
Schrift: Saar Pro Light, SG: 11 pt, ZAB: 14 pt 
Farbe: Saar-Blau

5 	 Marginalspaltentext
Schrift: Saar Light, SG: 9 pt, ZAB: 11,5 pt
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6 	 Bildunterschrift
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7 	 Paginierung
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5.1.6

Broschüren 
Innenseiten/2

22 • Kapitel XY

Editas rem isim fugit, quis endis idel magnihitat laciissunt fugitatur ad 
quaescim volor maximus et audaero blaut quiant mo volenda ndaestis 
atibus audaectore pra sequam doluptur sundesedis porum aut est estis 
et eat voluptat omnissi dolorum acepe laces porum aut est estis et eat 
voluptat omnissi dolorum acepe lace.

Ut quo imi, es excesec eperume vollupi endisimint ventotam, nonse-
quis que lam enimus iunt od ut lique non elit fugias sin ea ipsaestrupti 
quidem rerferum volore vidist mi, voluptat omnissi dolorum acepe laces 
mo mos ea dolorem. Uptassintur a sit aut eaque comnis re pe eosapid 
et lacerum fugit porenem qui bea et aliquiatiur? Ust, solori necto te 
vitas elignatiant ulparuptam, solor aboress ecestio berist, te nem impe 
consedit odio odisci alit et volest millitasim necata sae quodion seca-
tur, quo dit occae et et aditam quist voluptas vel ipient diciumquiam ut 
qui di dolenditis quunt volecum aut idelia excest, culparc iistiatur arum 
dolorestorio temped moloreius denis et voluptaepuda nonseque offi-
cab orenempores dendam quatia de resto berumqui tes verspedit solor 
aboress ecestio berist, te nem impe consedit odio odisci solor aboress 
ecestio berist, te nem impe consedit odio odisci. 

Nihillo rendempedi te nobistet inctaquatios res eum esequi.
quiatincim vel in rectotatibea es dente dolupti ostint aut mo quissit eum 
harios volupta experchitas el idendianda nus renditatet hil ipsum et 
omnim aciis illandi cilluptates ex etum int accus suntur re nam, toribus 
conseditio. Et et milique et pro bla dolorepere, cum, sam sum explan-
dis volor sendi bla pernatur, eum facim aut voloreh endenis mosantion 
endel id eictibus sintiae pa sanisto od exped ut eium re rent eos Nihillo 
rendempedi te nobistet inctaquatios res eum esequi dolupiet quiatincim 
vel in rectotatibea es dente dolupti ostint aut mo quissit eum harios vo-
lupta experchitas el idendianda nus renditatet hil ipsum et omnim aciis 
illandi cilluptates ex etum int accus suntur re nam, toribus conseditio. 
Et et milique et pro bla dolorepere, cum, sam sum explandis volor sendi 
bla pernatur, eum facim aut voloreh endenis mosantion endel id eicti-
bus sintiae pa sanisto od exped ut eium re rent eos eum harios volupta 
experchitas el idendianda nus renditatet hil ipsum et omnim aciis illandi 
cilluptates ex etum int accus suntur re nam, toribus conseditio. Et et 
milique et pro bla dolorepere, cum, sam sum explandis volor sendi bla 
pernatur, eum facim aut voloreh endenis mosantion endel id eictibus.

Nobis eleifend Veniam 12 Stet clita kasd

Ut wisi enim 
adminim veniam

Eirmod 36 Lorem ipsum

Monumy eirmod tempor Mazim 84 Vulputate velit 

Pullamcorper suscipit Voluptua 51 Magna aliquyam

Nobis eleifend Qui qui totaquide corit que pra venis volorernat.

Ut quo imi, es excesec eperume vollupi 
endisimint ventotam, nonsequis que lam 
enimus iunt od ut lique non elit fugias sin 
ea ipsaestrupti quidem rerferum volore 
vidist mi, voluptat omnissi dolorum acepe 
laces mo mos ea dolorem. Uptassintur a 
sit aut eaque comnis re pe eosapid et lac 
erum fugit porenem qui bea et aliqui atiur 
Ust, solori necto te vitas elignatiant ulpar 
uptam, solor aboress ecestio berist, tere 
nem impe consedit odio odisci alit mosa 
ntion endel id eictibus sintiae pa sanisto 
od exped ut eium re rent eos.

Kapitel XY • 23

Nihillo rendempedi te nobistet inctaquatios res eum esequi.
quiatincim vel in rectotatibea es dente dolupti ostint aut mo quissit eum 
harios volupta experchitas el idendianda nus renditatet hil ipsum et 
omnim aciis illandi cilluptates ex etum int accus suntur re nam, toribus 
conseditio. Et et milique et pro bla dolorepere, cum, sam sum explan-
dis volor sendi bla pernatur, eum facim aut voloreh endenis mosantion 
endel id eictibus sintiae pa sanisto od exped ut eium re rent eos Nihillo 
rendempedi te nobistet inctaquatios res eum esequi dolupiet quiatincim 
vel in rectotatibea es dente dolupti ostint aut mo quissit eum harios vo-
lupta experchitas el idendianda nus renditatet hil ipsum et omnim aciis 
illandi cilluptates ex etum int accus suntur re nam.

Toribus conseditio. Et et milique et pro bla dolorepere, cum, sam sum 
explandis volor sendi bla pernatur, eum facim aut voloreh endenis 
mosantion endel id eictibus sintiae pa sanisto od exped ut eium re 
rent eos eum harios volupta experchitas el idendianda nus renditatet 
hil ipsum et omnim aciis illandi cilluptates ex etum int accus suntur re 
nam, toribus conseditio. Et et milique et pro bla dolorepere, cum, sam 
sum explandis volor sendi bla pernatur, eum facim aut voloreh endenis 
mosantion endel id eictibus sintiae pa sanisto od exped ut eium re rent.

Ut quo imi, es excesec eperume vollupi endisimint ventotam, nonse-
quis que lam enimus iunt od ut lique non elit fugias sin ea ipsaestrupti 
quidem rerferum volore vidist mi, voluptat omnissi dolorum acepe laces 
mo mos ea dolorem. Uptassintur a sit aut eaque comnis re pe eosapid.

Zahlen,  
Daten, 
Fakten

100%

80%

60%

40%

Ut quo imi, es excesec eperume vollupi 
endisimint ventotam, nonsequis que lam 
enimus iunt od ut lique non elit fugias sin 
ea ipsaestrupti quidem rerferum volore 
vidist mi, voluptat omnissi dolorum acepe 
laces mo mos ea dolorem. Uptassintur a 
sit aut eaque comnis re pe eosapid con 
seditio. Et et milique et pro bla dolorepe 
re, cum, sam sum explandis volor sendi 
bla pernatur, eum facim aut voloreh.

1 	 Fließtextüberschrift
Schrift: Saar Pro bold, SG: 11 pt, ZAB: 14 pt
Farbe: Saar-Blau

2 	 Fließtext
Schrift: Saar Pro Light, SG: 11 pt, ZAB: 14 pt 
Farbe: Saar-Blau

3 	 Marginalspaltentext
Schrift: Saar Light, SG: 9 pt, ZAB: 11,5 pt
Farben: Saar-Blau oder Gestaltungsfarben* 

4 	 Tabellenheadline
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 9 pt, ZAB: 11,5 pt
Farbe: Weiß

5 	 Tabellenfließtext
Schrift: Saar Pro Light, SG: 9 pt, ZAB: 11,5 pt
Farben: Saar-Blau und Gestaltungsfarben*

6 	 Paginierung
Schrift: Saar Pro Light, SG: 9 pt
Hervorhebung: Saar Pro Regular
Farbe: Saar-Blau
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5.1.6

Broschüren 
Rückseiten

1 	 Regierungswortmarke
Datei: Saar_Min-XYZ-D_std_4C.pdf, Größe: 60%

2 	 Saarland-Markenzeichen
Datei: Saar_MZ_HO-Claim-D_std_4C.pdf, Größe: 60%

3 	 Herausgeberinformationen
Schrift: Saar Pro Light, SG: 11 pt, ZAB: 14 pt
Hervorhebung: Saar Pro Regular
Farbe: Weiß

4 	 URL und Social-Media-Aufzählung
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 11 pt, ZAB: 16 pt
Farbe: Weiß

Ministerium für
Inneres und Sport
Musterstraße 12
66117 Saarbrücken 
mail@ministerium.saarland.de

www.saarland.de
 /saarland.de
 @saarland_de
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Rückseite
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Ministerium für Wirtschaft, 
Arbeit, Energie und Verkehr
Musterstraße 12
66117 Saarbrücken
mail@ministerium.saarland.de

www.saarland.de
 /saarland.de
 @saarland_de
 

Ministerium für Soziales,
Gesundheit, Frauen und Familie
Musterstraße 12
66117 Saarbrücken
mail@ministerium.saarland.de

www.saarland.de
 /saarland.de
 @saarland_de
 

Nihillo rendempedi te nobistet incta 
quatios res eum esequi.
quiatincim vel in rectotatibea es dente 
dolupti ostint aut mo quissit eum harios 
volupta experchitas el idendianda nus 
renditatet hil ipsum et omnim aciis illandi 
cilluptates ex etum int accus suntur re nam, 
toribus conseditio. Et et milique et pro bla 
dolorepere, cum, sam sum explandis volor 
sendi bla pernatur, eum facim aut voloreh 
endenis mosantion endel id eicti bus sintiae 
pa sanisto od exped ut eium re rent eos 
Nihillo rendempedi te nobistet inctaquatios 
res eum esequi dolupiet rest quiatincim vel 
in rectotatibea es dente re dolupti ostint aut 
mo quissit eum harios volupta experchitas 
el idendianda nus renditatet hil ipsum et 
omnim aciis illandi cilluptates ex etum int 
accus suntur re nam ptassintur a sit ereste 
deus solumn.

Toribus conseditio. Et et milique et pro bla 
dolorepere, cum, sam sum explandis volor 
sendi bla pernatur, eum facim aut voloreh 
endenis mosantion endel id eictibus sintiae 
pa sanisto od exped ut eium re rent eos 
eum harios volupta experchitas el idendian 
da nus renditatet hil ipsum et omnim aciis 
illandi cilluptates ex etum int accus suntur 
re nam, toribus conseditio. Et et milique et 
pro bla dolorepere, cum, sam sum explan 
dis volor sendi bla pernatur, eum facim aut 
voloreh endenis mosantion endel id eicti 
bus sintiae pa sanisto od exped ut eium re 
rent da nus renditatet hil ipsum.

Ut quo imi, es excesec eperume vollupi 
endisimint ventotam, nonsequis que lam 
enimus iunt od ut lique non elit fugias sin 
ea ipsaestrupti quidem rerferum volore.

AnwendungsbeispieleFormat: DIN A4, 210 x 297 mm
Maßangaben: Millimeter (mm), Breite x Höhe
Abbildungsgröße: 40% und 20%
*Auf ausreichenden Kontrast ist zu achten (Barrierefreiheit)
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Musterstraße 12
66119 Saarbrücken
mail@ministerium.saarland.de

Musterstraße 12
66117 Saarbrücken
mail@ministerium.saarland.de

www.saarland.de
 /saarland.de
 @saarland_de

5.1.7

Regelungen zum 
Herausgeber

2

1

Staatskanzlei
Musterstraße 12
66117 Saarbrücken
mail@ministerium.saarland.de

www.saarland.de
 /saarland.de
 @saarland_de

Regelungen bei einem Herausgeber

Regelungen bei mehreren Herausgebern

1 	 Regelungen bei einem Herausgeber 
Die Herausgeberinformationen werden im Gestal-
tungselement „Kreis“ platziert. Der Kreis trägt die 
Hausfarbe des jeweiligen Ministeriums. Das Minis-
terium wird textlich nochmals aufgeführt. 

– 	 Herausgeberangaben
	 Schrift: Saar Pro Light
	 Hervorhebung: Saar Pro Regular
	 Farbe: Weiß 
– 	 Webpräsenz
	 Schrift: Saar Pro Regular
	 Farbe: Weiß

2 	 Regelungen bei mehreren Herausgebern 
Die Regierungswortmarken werden von unten nach 
oben am Formatrand aufgelistet. Die Adressanga-
ben werden direkt unter der jeweiligen Regierungs-
wortmarke platziert. Angaben zu Webpräsenzen 
werden oberhalb am Formatrand platziert.

– 	 Herausgeberangaben
	 Schrift: Saar Pro Light
	 Farbe: Saar-Blau 
– 	 Webpräsenz
	 Schrift: Saar Pro Regular
	 Farbe: Saar-Blau
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Anzeigen

5.1.8

Kulturhighlights im  
Februar 

Sa 21.02. 10-16 Uhr Völklingen 
Quid exped qui bea diossequia 
ium fugiasi miliquate nonsecti.
...
Di 24.02. 10-16 Uhr Saarbrücken
Tag der offenen Tür Bercipis arunt
...
Mi 25.02. 10-16 Uhr Saarbrücken
Nam qui cuptur mod quae quas 
sed quid eruptata quidici mpo 
ratur. Osant ament as et lam ni 
nusaniant earchillaut volumque 
...
Sa 21.02. 10-16 Uhr Völklingen 
Quid exped qui bea diossequia 
ium fugiasi miliquate nonsecti.
...
Mehr Informationen:
www.saarland.de

Hier steht eine 
kommunikative
Headline

Lorem ipsum  
solumn dolores  
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Terminanzeige

4

7

6

5

1 	 Regierungswortmarke
Datei: Saar_Min-XYZ-D_std_4C.pdf, Größe: 60%

2 	 Saarland-Markenzeichen
Datei: Saar_MZ_HO-Claim-D_std_4C.pdf, Größe: 60%

3 	 Headline
Schrift: Saar Pro Headline, SG: 40 pt, ZAB: 110%
Farben: Saar-Blau oder Gestaltungsfarben*

4 	 Fließtextüberschrift
Schrift: Saar Pro Bold, SG: 14 pt, ZAB: 14 pt
Farben: Saar-Blau oder Gestaltungsfarben*

5 	 Fließtext
Schrift: Saar Pro Light, SG: 11 pt, ZAB: 14 pt
Hervorhebung: Saar Pro Regular
Farbe: Saar-Blau

6 	 Kreistext
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 11 pt, ZAB: 14 pt
Farbe: Weiß

7 	 Herausgeberinformationen
Schrift: Saar Pro Light, SG: 8 pt, ZAB: 10 pt
Farbe: Saar-Blau

Format: DIN A4, 210 x 297 mm
Maßangaben: Millimeter (mm), Breite x Höhe
Abbildungsgröße: 40% 
*Auf ausreichenden Kontrast ist zu achten (Barrierefreiheit)
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Fließtext in 11 pt auf 14 pt Mint volupta er  
Res estret tiandae ferum idi reisu occupta restet quatasit, utes seter 
laborum quibusta. Et magnis as istem alignimoit lest quise dolu la 
ptatate et plit. Molup et tur unt ear que pa nam fuga et a rest quise 
dolup tatate eit plit quid et magnise erst istem este alignimot lest a 
quise doluptatate et plit quidus queras nosite do luptatur dolores seit 
ereste est a leisi quise doluptatate et plit. Molup et tur unt ear que pa 
nam fuga et lore maxim apedis nes it klorat dolore.  
 
Weitere Informationen unter:  
Tel.: 0123 456 789-10 und www.saarland.de

22.02.2014  
Musterstadt 
Beginn: 18:00 Uhr

Hier steht eine 
kommunikative
Headline 
Iquat aut molectecto dissit et res apist, ent 
exerspere suntis idus. Expernam faceperer um 
est quiandiscia dolutec aepratum.
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Anzeigen

1 2

5.1.8

6

7

12

92,5

1460

15

138

35

71

228

1 	 Regierungswortmarke
Datei: Saar_Min-XYZ-D_std_4C.pdf, Größe: 50%

2 	 Saarland-Markenzeichen
Datei: Saar_MZ_HO-Claim-D_std_4C.pdf, Größe: 52,5%

3 	 Headline
Schrift: Saar Pro Headline, SG: 28 pt, ZAB: 110%
Farbe: Weiß

4 	 Subline
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 11 pt, ZAB: 14 pt
Farbe: Weiß

5 	 Fließtext
Schrift: Saar Pro Light, SG: 11 pt, ZAB: 14 pt
Hervorhebung: Saar Pro Regular
Farbe: Saar-Blau 

6 	 Kreistext
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 9 pt, ZAB: 11,5 pt

7 	 Herausgeberinformationen
Schrift: Saar Pro Light, SG: 8 pt, ZAB: 10 pt
Farbe: Saar-Blau

5

3

4

Anzeige Text, 1/4-Seite

Format: 1/4-Seite, 161 x 240 mm
Maßangaben: Millimeter (mm), Breite x Höhe
Abbildungsgröße: 60% 
*Auf ausreichenden Kontrast ist zu achten (Barrierefreiheit)
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Anzeigen

Hier steht eine  
Headline

Iur molupta tem ium nimusapelic. Onet endel est, enien turibus intuste inihici psanda none sunducimusa dolume 
es sam vererat ulparcia deliasinita voluptatur a iur molup ta tem ium nimusapelic. inihici psanda none sunducimusa 
dolume es sam vererat ulparcia deliasinita voluptatur.Ratus quias exeris rem lant aut audam solumqui debitat ior as 
rectust, enien turibus intuste inihiciPitatur sa im et ad que aut fugita desti quo beate Onet endel est, enien turibus 
intuste inihici psanda none sunducimusa dolume es sam vererat ulparcia deliasinita voluptatur.Ratus quias exeris 
rem lant aut audam solumqui debitat ior as rectust, enien turibus intuste inihici.

Weitere Informationen unter: Tel.: 0123 456 789-10 und www.saarland.de

Itatur sitatur similigendit rem ut hit lab es ipsunto taquas modi soloreic tem 
volut quam aut hit ut etes quiam estem vendeli be dolores ereste solumn. 
Rat re dis es denisti re, quis eles nihit odia dolore nonsed quam, con nes incta
tur aute nonem volupta temodi di sit, officia et si blaut.
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5.1.8

1 	 Regierungswortmarke
Datei: Saar_Min-XYZ-D_std_4C.pdf, Größe: 60%

2 	 Saarland-Markenzeichen
Datei: Saar_MZ_HO-Claim-D_std_4C.pdf, Größe: 60%

3 	 Headline
Schrift: Saar Pro Headline, SG: 76 pt, ZAB: 110%
Farben: Saar-Blau oder Gestaltungsfarben*

4 	 Einlesertext
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 13 pt, ZAB: 16,5 pt 
Farben: Saar-Blau oder Gestaltungsfarben*

5 	 Fließtext
Schrift: Saar Pro Light, SG: 11 pt, ZAB: 14 pt
Hervorhebung: Saar Pro Regular
Farbe: Saar-Blau

6 	 Kreistext
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 11 pt, ZAB: 14 pt
Farbe: Weiß

7 	 Herausgeberinformationen
Schrift: Saar Pro Light, SG: 8 pt, ZAB: 10 pt
Farbe: Saar-Blau

Anzeige Text, 1/2-Seite

Format: 1/2-Seite, 320 x 208 mm
Maßangaben: Millimeter (mm), Breite x Höhe
Abbildungsgröße: 45% 
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6. Kapitel

Gestaltungs
beispiele
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Gestaltungsbeispiele 
im Überblick

6.1

Wanderweg 
Saarschleife

Keuchingen

Start | Ziel
Mettlach
Rathaus

Dreisbach

Saar

St. Gangolf

Optas sequiatur modiandit quas aut. 
Riore erspellectem am dolorep erchicia dus 
di delectis doluptate lab ium et voluptae. 
Od mollabo rempore rroviduciae rehenimte 
intore nate pratur, tempore henectecum it 
que am ut doluptasita sequis etur sed ques

Burg Montclair
Optas sequiatur modi 
andi tes, quas aut 
ereperiore erspellec 
tem am dolorep.

Aussichtspunkt Cloef
Optas sequiatur modian 
di tes, quas aut ereperio 
re erspellec tem am.

Bewilligungsbescheid

100.000 €
für die Gemeinde Merchweiler
Straßenraumgestaltung neue Ortsmitte Wemmetsweiler

Überreicht von

Sophie Mustermann
Ministerin für Inneres und Sport

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

Hier steht eine  
plakative Headline

Lorem ipsum solumn 
donam repelen ihic 
tas illute soluptat exc.

Ihicat ulpario rrovidelit volla vo lut qui 
berore nonectem veles aut et eaqui co 
net as dolut ulp arci ligendit, opti am vo 
luptatur ab idus sande quiam lis sitior.

www.saarland.de 
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Präsentationstitel über 
mehrere Zeilen 
Optionaler Untertitel 

Ort, Datum 

Seite 3  

Trennchart 1. 
Beschreibung. Editas rem isim fugit, quis endis idel magnihitat laciissunt fugi  
tatur ad quaescim volor maximus et audaero blaut quiant mo volenda ndaestis  
atibus audaectore pra sequam doluptur sundesedis porum aut est estis et eat.  
Editas rem isim fugit, quis endis idel magnihitat laciissunt fugitatur ad quaes  
cim volor maximus et audaero blaut quiant mo volenda ndaestis atibus au. 

12.02.2014 
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Plakate

6.1.1

Hier steht eine  
plakative Headline

Lorem ipsum solumn 
donam repelen ihic 
tas illute soluptat exc.

Ihicat ulpario rrovidelit volla vo lut qui 
berore nonectem veles aut et eaqui co 
net as dolut ulp arci ligendit, opti am vo 
luptatur ab idus sande quiam lis sitior.

www.saarland.de 
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Kommunikativer/werblicher Einsatz, DIN A1/A0 Informativer Einsatz, DIN A1/A0

Hier steht eine  
plakative Headline

Lorem ipsum solumn 
donam repelen ihic 
tas illute soluptat exc.

Ihicat ulpario rrovidelit volla vo lut quis ber ore 
nonectem veles aut et eaquisi co net as dolut ulp 
arci ligendit, optirte am vo luptatur ab idus sande 
quiam lis sitior. Luptature ab idus sane quiam lis 
sitior. Era imint eum qui re dolo rei rem di dolupta 
so lu sim es por si test ereste dolores ereste seict 
Era imint eum qui re dolo rei rem di dolupta ssim 
por si test. Ihicat ulpario rrovide lit volla vo lut res 
qui ber ore nonec tem veles autt ea quis co net 
as dolut ulp arci liendit, optirt am vo luptature ab 
idus sande quiam lis sitior. Era imint eum qui re 
dolo rei rem di dolupta so lu sim es por si test er 
este dolores ereste seict dolores ereste deus.

www.saarland.de 
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Banner

6.1.2

Hier steht eine  
plakative Headline
Ihicat ulpario rrovidelit volla vo lut qui ber ore 
nonectem veles aut et eaquis co net as dolut ulp 
arci ligendit, optirt am vo luptatur ab idus san 
de quiam lis sitior. Era imint eum qui re dolo rei 
rem di dolupta ssimpor si test. Ihicat ulpario rrovi 
delit volla vo lut qui ber ore nonectem veles aut 
et eaquis co net as dolut ulp quiam lis sitior. Era 
imint eum qui re dolo rei rem di dolupta ssimpor 
si test. Ihicat ulpario rrovidelit volla vo lut qui ber 
ore nonectem veles aut et eaquis co net as do 
lut ulp arci ligendit, optirt am vo luptatur ab idus 
sande quiam lis sitior. Era imint eum qui re dolo 
rei rem di dolupta ssimpor si test.

www.saarland.de

Lorem ipsum solumn 
donam repelen ihic 
tas illute soluptat exc.

Musterministerium • Musterstraße 123 • 12345 Musterstadt • mail@ministerium.saarland.de •  www.saarland.de

Exemplarischer Einsatz für z. B. Messen und Veranstaltungen
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Hier steht eine  
plakative Headline.
Atempellor aborece 
ptatur serum do! 
www.saarland.de

Hier steht eine  
plakative Headline.
Atempellor aborece 
ptatur serum do! 
www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

Roll-ups

6.1.3

Einsatz bevorzugt für Allgemeines, Messen und 
Veranstaltungen

Einsatz bevorzugt im Kontext von Ministerien- 
veranstaltungen
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Hinweisschild

6.1.4

Wanderweg 
Saarschleife

Keuchingen

Start | Ziel
Mettlach
Rathaus

Dreisbach

Saar

St. Gangolf

Optas sequiatur modiandit quas aut. 
Riore erspellectem am dolorep erchicia dus 
di delectis doluptate lab ium et voluptae. 
Od mollabo rempore rroviduciae rehenimte 
intore nate pratur, tempore henectecum it 
que am ut doluptasita sequis etur sed ques

Burg Montclair
Optas sequiatur modi 
andi tes, quas aut 
ereperiore erspellec 
tem am dolorep.

Aussichtspunkt Cloef
Optas sequiatur modian 
di tes, quas aut ereperio 
re erspellec tem am.

Hinweisschild mit illustrativer Anmutung 
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Hinweisschild / 
Außenschild

6.1.5

Innenministerium 
Ref C6 
Eingang xxx

Hinweisschild für Ministerien in jeweiliger Hausfarbe

Innenministerium 
Ref C6 / Eingang xx

Alternative
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Förderungsschild

6.1.6

Dieses Projekt 
wurde gefördert 
von …

Lorem ipsum  
solumn dolores  
ereste deus
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Überreichungsscheck

6.1.7

Bewilligungsbescheid

100.000 €
für die Gemeinde Merchweiler
Straßenraumgestaltung neue Ortsmitte Wemmetsweiler

Überreicht von

Sophie Mustermann
Ministerin für Inneres und Sport
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www.saarland.de /saarland.de @saarland_de

www.saarland.de /saarland.de @saarland_de

Notizblock

6.1.8

Notizblock DIN A5 Notizblock DIN A4
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Ein PPT-Master steht im  
Downloadbereich zum  
Herunterladen bereit.

Präsentationstitel über 
mehrere Zeilen 
Optionaler Untertitel 

Ort, Datum 

Seite 3  

Trennchart 1. 
Beschreibung. Editas rem isim fugit, quis endis idel magnihitat laciissunt fugi  
tatur ad quaescim volor maximus et audaero blaut quiant mo volenda ndaestis  
atibus audaectore pra sequam doluptur sundesedis porum aut est estis et eat.  
Editas rem isim fugit, quis endis idel magnihitat laciissunt fugitatur ad quaes  
cim volor maximus et audaero blaut quiant mo volenda ndaestis atibus au. 

12.02.2014 

PowerPoint-Vorlagen,
Struktur-Charts

6.1.9

Seite 22  

Gestaltungsfarben 

Primäre Gestaltungsfarben 
Das Saar-Blau der Saarland Wortmarke gibt 
die Farbe für Headlines vor und ist die meist-
genutzte Farbe für Texte neben Schwarz. 

06.08.2014 

Sekundäre Gestaltungsfarben 
Diese Farben dürfen für Tabellen und Dia-
gramme auch aufgerastert in den Werten 
75%, 50% und 25% verwendet werden. 

Weiß – 
Markenhintergrund 

Saar-Blau 
Schwarz – 
Textfarbe 

Saar- 
Himmelblau 

Saar- 
Steingrau 

Saar- 
Stadtgrau 

Saar- 
Weinrot 

Saar- 
Seegrün 

Saar- 
Wiesengrün 

Saar- 
Waldgrün 

Seite 4  

Trennchart 2. 
Beschreibung. Editas rem isim fugit, quis endis idel magnihitat laciissunt fugi  
tatur ad quaescim volor maximus et audaero blaut quiant mo volenda ndaestis  
atibus audaectore pra sequam doluptur sundesedis porum aut est estis et eat.  
Editas rem isim fugit, quis endis idel magnihitat laciissunt fugitatur ad quaes  
cim volor maximus et audaero blaut quiant mo volenda ndaestis atibus au. 

12.02.2014 

Seite 6  

Trennchart 4. 
Beschreibung. Editas rem isim fugit, quis endis idel magnihitat laciissunt fugi  
tatur ad quaescim volor maximus et audaero blaut quiant mo volenda ndaestis  
atibus audaectore pra sequam doluptur sundesedis porum aut est estis et eat.  
Editas rem isim fugit, quis endis idel magnihitat laciissunt fugitatur ad quaes  
cim volor maximus et audaero blaut quiant mo volenda ndaestis atibus au. 

12.02.2014 

Seite 5  

Trennchart 3. 
Beschreibung. Editas rem isim fugit, quis endis idel magnihitat laciissunt fugi  
tatur ad quaescim volor maximus et audaero blaut quiant mo volenda ndaestis  
atibus audaectore pra sequam doluptur sundesedis porum aut est estis et eat.  
Editas rem isim fugit, quis endis idel magnihitat laciissunt fugitatur ad quaes  
cim volor maximus et audaero blaut quiant mo volenda ndaestis atibus au. 

12.02.2014 

Seite 7  

Trennchart 5. 
Beschreibung. Editas rem isim fugit, quis endis idel magnihitat laciissunt fugi  
tatur ad quaescim volor maximus et audaero blaut quiant mo volenda ndaestis  
atibus audaectore pra sequam doluptur sundesedis porum aut est estis et eat.  
Editas rem isim fugit, quis endis idel magnihitat laciissunt fugitatur ad quaes  
cim volor maximus et audaero blaut quiant mo volenda ndaestis atibus au. 

12.02.2014 

Ort, Datum	 Seite xx

Ort, Datum	 Seite xx
Ort, Datum	 Seite xx Ort, Datum	 Seite xx

Ort, Datum	 Seite xx Ort, Datum	 Seite xx
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Ein PPT-Master steht im  
Downloadbereich zum  
Herunterladen bereit.

PowerPoint-Vorlagen,
Text-Charts

6.1.9

Seite 9  

Chart mit Text und Aufzählung. 
Überschriften können über zwei Zeilen laufen. 

Überschrift 
Hier steht ein Fließtext. Editas rem isim fugit, quis endis idel magnihitat laciissunt fugitatur  
ad quaescim volor maximus et audaero blaut quiant mo volenda ndaestis atibus audaectore 
pra sequam doluptur sundesedis porum aut est estis et eat. 
 
Aufzählung 
• Ut quo imi, es excesec eperume vollupi endisimint ventotam. 
• nonsequis que lam enimus iunt od ut lique non elit fugias sin. 
• ea ipsaestrupti quidem rerferum volore vidist mi. 
 
Voluptat omnissi Hervorhebung acepe laces mo mos ea dolorem. Uptassintur a sit aut  
eaque c om nis re pe eosapid et lacerum fugit porenem qui bea et aliquiatiur? 

12.02.2014 Seite 11  

Chart mit Text und Bild. 

Überschrift 
Hier steht ein Fließtext. Editas rem isim fugit, 
quis endis idel magnihitat laciissunt fugitatur  
ad quaescim volor maximus et audaero blaut 
quiant mo volenda ndaestis atibus aut est. 
 
Aufzählung 
• Ut quo imi, es excesec eperume vollupi. 
• nonsequis que lam enimus iunt od lique. 
• ea ipsaestrupti quidem rerferum. 

12.02.2014 

Seite 11  

Chart mit Text und Bildern. 

Überschrift 
Hier steht ein Fließtext. Editas rem isim fugit, 
quis endis idel magnihitat laciissunt fugitatur  
ad quaescim volor maximus et audaero blaut 
quiant mo volenda ndaestis atibus aut est. 
 
Aufzählung 
• Ut quo imi, es excesec eperume vollupi. 
• nonsequis que lam enimus iunt od lique. 
• ea ipsaestrupti quidem rerferum. 

 
 

Hier steht ein Fließtext. Editas rem isim fugit, 
quis endis idel magnihitat laciissunt fugitatur  
ad quaescim volor maximus et audaero blaut 
quiant mo volenda ndaestis atibus aut est. 

07.08.2014 

Bildunterschrift 

Bildunterschrift 

Seite 12  

Chart mit Text und Bildern. 

Überschrift 
Hier steht ein Fließtext. Editas rem isim fugit, quis endis idel magnihitat laciissunt fugitatur  
ad quaescim volor maximus et audaero blaut quiant mo volenda ndaestis atibus aut est. 
 
Aufzählung 
• Ut quo imi, es excesec eperume vollupi. 
• nonsequis que lam enimus iunt od lique. 

07.08.2014 

Bildunterschrift Bildunterschrift 

Ort, Datum	 Seite xxOrt, Datum	 Seite xx

Ort, Datum	 Seite xx Ort, Datum	 Seite xx
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Ein PPT-Master steht im  
Downloadbereich zum  
Herunterladen bereit.

Seite 12  

Kreisdiagramme 

06.08.2014 

50% 

30% 

10% 

10% 

Überschrift Kreisdiagramm 

Cipsusdae quo im
Reperum etur
Ximenimpos blaut
Aut quuntiur es

50% 

30% 

10% 

10% 

Überschrift Kreisdiagramm 

Cipsusdae quo im
Reperum etur
Ximenimpos blaut
Aut quuntiur es

Seite 14  

Balkendiagramme 

06.08.2014 

4,3% 

2,5% 

3,5% 

4,5% 

2,4% 

4,4% 

1,8% 

2,8% 

2,9% 

2,5% 

1,4% 

4,8% 

Volecusam

Consed

Temquisqui

Aliquae

Überschrift Balkendiagramm 

Cumquam Poreium Stioratiat

4,3% 

2,5% 

3,5% 

4,5% 

2,4% 

4,4% 

1,8% 

2,8% 

2,9% 

2,5% 

1,4% 

4,8% 

Volecusam

Consed

Temquisqui

Aliquae

Überschrift Balkendiagramm 

Cumquam Poreium Stioratiat

PowerPoint-Vorlagen,
Tabellen & Diagramme

6.1.9

Seite 17  

Organigramme 

06.08.2014 

Sumquo Omnist 

Aut Volest 

Volest Ducitet 

Idelestem Quam 

Qunt Laudictio 

Diatur Rerchillaut 

Sumquo Omnist 

Aut Volest 

Volest Ducitet 

Idelestem Quam 

Qunt Laudictio 

Diatur Rerchillaut 

Seite 19  

Tabellen 

06.08.2014 

Überschrift Tabelle 

Lictatquo Quistib Dolupta Voluptatiu 

Turectia Tioruptatur Everaecture 55 

Suntibus Rerumqu Conemolest 209 

Quosti Urerioruptio Quibusandia 428 

Adignia Culliquo Axime 21 

Überschrift Tabelle 

Lictatquo Quistib Dolupta Voluptatiu 

Turectia Tioruptatur Everaecture 55 

Suntibus Rerumqu Conemolest 209 

Quosti Urerioruptio Quibusandia 428 

Adignia Culliquo Axime 21 

Schlichte Tabelle 

Auffällige Tabelle 
 

Lictatquo Quistib Dolupta Voluptatiu 

Turectia Tioruptatur Everaecture 55 

Suntibus Rerumqu Conemolest 209 

Quosti Urerioruptio Quibusandia 428 

Adignia Culliquo Axime 21 

Überschrift Tabelle 

Lictatquo Quistib Dolupta Voluptatiu 

Turectia Tioruptatur Everaecture 55 

Suntibus Rerumqu Conemolest 209 

Quosti Urerioruptio Quibusandia 428 

Adignia Culliquo Axime 21 

Überschrift Tabelle 

Ort, Datum	 Seite xxOrt, Datum	 Seite xx

Ort, Datum	 Seite xx Ort, Datum	 Seite xx
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PowerPoint-Vorlagen, 
Saar-Schrift einbetten

6.1.9

Die Saar-Schrift lässt sich über folgende Einstellung in  
eine PowerPoint-Präsentation 2010 einbetten:

–	� Klicken Sie im oberen Menüband auf Datei und  
wählen Sie in der Seitenleiste Optionen aus. Darauf-
hin öffnet sich das Fenster PowerPoint-Optionen.

–	� Im Fenster PowerPoint-Optionen wählen Sie links, 
in der Menünavigation Speichern aus.

–	� In den nun rechts angezeigten Optionen setzen Sie 
das Häkchen vor Schriftarten in der Datei einbetten.

–	� Bitte wählen Sie darunter die Option Alle Zeichen 
einbetten (zum Bearbeiten durch andere Personen).

Die Option, Schriftarten einzubetten, bietet sich an, 
wenn Sie nicht sicher sein können, dass die Saar-Schrift 
auf den Geräten installiert ist, auf denen die Präsentation 
gezeigt oder weiter bearbeitet werden soll.
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Bewegtbild  
und Bauchbinden

6.1.10

1 	 Bewegtbild-Einstieg (optional)
Für primär Online genutze Kurz- und Informations- 
videos kann der nebenstehend abgebildete Bewegtbild- 
Einstieg gewählt werden. Für professionell erstellte 
Imagefilme kann aus dramaturgischen Gründen die 
Wahl eines anderen Einstiegs Sinn machen.

2 	 Bauchbinden
Für Bauchbinden kann ergänzende Information in 
Weiß auf dem sekundären Gestaltungselement “Kreis” 
abgesetzt werden. Kreise ragen von unten in das 
Format hinein. 
Schrift: Saar Pro Regular, weiß
Hervorhebung: Saar Pro Bold, weiß

3 	 Bewegtbild-Ende
Das Bewegtbild-Ende schließt mit dem Saarland 
Markenzeichen auf Weiß, der Claim wird zeitverzögert 
eingeblendet.

1 2

3

Das Bewegtbild-Ende steht 
steht in vier verschiedenen 
Formate im Downloadbereich 
zum Herunterladen bereit.
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Pressewand

6.1.11

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de

www.saarland.de
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E-Mail-Signatur

6.1.12

1 	 Grußformel
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 11 pt
Ersatzschrift: Verdana, SG: 11 pt

2 	 Name
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 14 pt
Ersatzschrift: Verdana, SG: 14 pt

3 	 Amtsbezeichnung
Schrift: Saar Pro Bold, SG: 7,5 pt
Ersatzschrift: Verdana Bold, SG: 7,5 pt

4 	 Kontaktdaten
Schrift: Saar Pro Regular, SG: 7,5 pt
Ersatzschrift: Verdana, SG: 7,5 pt 

5 	 Ressort-Bezeichnung 
Regierungswortmarke

6 	 Saarland-Markenzeichen

Die oben genannten Angaben sind Empfehlungen 
und orientieren sich an den Größen des gängigen 
E-Mail-Verkehrs. Bitte beachten Sie, dass mit Blick  
auf die Barrierefreiheit je nach Rezipientenkreis  
andere Schriftgrößen sinnvoll sein können.

1

2

5

4

3

6
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Anhang
7. Kapitel
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Barrierefreiheit

Anhang

Um Barrierefreiheit sicherzustellen, gilt es bei der  
Gestaltung und Ausgabe von Dokumenten, einige 
Dinge zu beachten:

Schriftgrößen 
Die Mindestschriftgröße für Fließtexte sollte 10-11 pt 
nicht unterschreiten. Bildunterschriften sollten mit 
mindestens 9 pt dargestellt werden. 

Farbkontraste  
Damit eine gute Lesbarkeit gewährleistet ist, ist auf 
einen ausreichenden Kontrast zwischen Schrift und 
Hintergrund zu achten.  

Gestaltung und Ausgabe barrierefreier  
PDF-Dokumente 
Bei der Gestaltung und Ausgabe von PDF-Dokumenten 
sollte gemäß der Barrierefreien Informationstechnik 
Verordnung (BITV) auf eine barrierefreie Gestaltung 
geachtet werden. Damit kann jeder Nutzer die Darstel-
lung von Inhalten an seine individuellen Bedürfnisse 
anpassen, z. B Veränderung des Schriftbildes (Schrift-
vergrößerung), Veränderung der farblichen Darstel-
lung von Text und Hintergrund sowie die Bedienung 
ausschließlich mit Tastatur.

Informationen zur Gestaltung barrierefreier PDFs finden Sie auch hier:  
http://www.einfach-fuer-alle.de/artikel/pdf-barrierefrei-umsetzen/

PDF
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Dateischlüssel

Anhang

Farbvariante/Farbraum
4C = CMYK-Vierfarbdruck
3C = RGB-Monitorfarben
1K-P = Einfarbig, Schwarz
1K-N = Einfarbig, Weiß

Einsatz
std = Datei für den Standardeinsatz
spz-S = Spezialdatei für Kleinstanwendungen

Dateiformat
pdf (Druck)
jpg (Monitor)
png (Monitor)

Sprache
D	= Deutsch
E	= Englisch
F	= Französisch

Name
Saar = Saarland

Logoart
MZ = Markenzeichen

Version des Markenzeichens
HO = Horizontale Version
HO-Claim = Horizontale Version mit Claim
VE = Vertikale Version
VE-Claim = Vertikale Version mit Claim

Saar_MZ_HO-Claim-D_std_4C.pdf

Markenzeichen

Dateien stehen im  
Downloadbereich zum  
Herunterladen bereit.
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Dateischlüssel  
Regierungswortmarken

1 	 Regierungswortmarken

2 	 Markenzeichen und Regierungswortmarken  
	 im Verbund  

Anhang

Farbvariante/Farbraum
4C = CMYK-Vierfarbdruck
3C = RGB-Monitorfarben

Einsatz
std = Datei für den Standardeinsatz
spz-L = Spezialdatei, vergrößerte Darstellung

Dateiformat
pdf (Druck)
jpg (Monitor)
png (Monitor)

Sprache (optional)
D	= Deutsch
E	= Englisch
F	= Französisch

Name
Saar = Saarland

Logoart (Teil 2)
LR = Landesregierung
LV = Landesvertretung
EU = Vertretung bei der EU

Min-BK = Ministerium für Bildung und Kultur
Min-FE = Ministerium für Finanzen und Europa
Min-IS = Ministerium für Inneres und Sport
Min-J = Ministerium der Justiz
Min-SGFF = Ministerium für Soziales, Gesundheit, Frauen und Familie
Min-SK = Staatskanzlei
Min-UV = Ministerium für Umwelt und Verbraucherschutz
Min-WAEV = Ministerium für Wirtschaft, Arbeit, Energie und Verkehr

Nachgelagerte Ämter und Betriebe (optional)
Sinngemäße Abkürzungen

Saar_MZ_Min-XYZ-D_std_4C.pdf

Saar_Min-XYZ-D_std_4C.pdf1

2

Logoart (Teil 1)

Dateien stehen im  
Downloadbereich zum  
Herunterladen bereit.
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Anhang

Dateischlüssel 
Kooperationslogo des
Markenzeichens

Farbvariante/Farbraum
4C = CMYK-Vierfarbdruck

Einsatz
std = Datei für den Standardeinsatz
spz-S = Spezialdatei für Kleinstanwendungen

Dateiformat
pdf (Druck)

Name
Saar = Saarland

Logoart
Ko = Kooperation

Saar_Ko-D_std_4C.pdf

Dateien stehen im  
Downloadbereich zum  
Herunterladen bereit.

Sprache
D	= Deutsch
E	= Englisch
F	= Französisch
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Dateischlüssel 
Kooperationslogo der
Regierungswortmarken

Anhang

Farbvariante/Farbraum
4C = CMYK-Vierfarbdruck

Einsatz
std = Datei für den Standardeinsatz
spz-S = Spezialdatei für Kleinstanwendungen

Dateiformat
pdf (Druck)

Sprache (optional)
D	= Deutsch
E	= Englisch
F	= Französisch

Name
Saar = Saarland

Logoart (Teil 1)
Ko = Kooperation

Saar_Ko_Min-XYZ-D_std_4C.pdf

Logoart (Teil 2)
LR = Landesregierung
LV = Landesvertretung
EU = Vertretung bei der EU

Min-BK = Ministerium für Bildung und Kultur
Min-FE = Ministerium für Finanzen und Europa
Min-IS = Ministerium für Inneres und Sport
Min-J = Ministerium der Justiz
Min-SGFF = Ministerium für Soziales, Gesundheit,  
Frauen und Familie
Min-SK = Staatskanzlei
Min-UV = Ministerium für Umwelt und Verbraucherschutz
Min-WAEV = Ministerium für Wirtschaft, Arbeit, Energie  
und Verkehr

Nachgelagerte Ämter und Betriebe (optional)
Sinngemäße Abkürzungen

Dateien stehen im  
Downloadbereich zum  
Herunterladen bereit.
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Dateischlüssel  
Editierungsdatei 
Regierungswortmarken

1 	 Regierungswortmarken 

2 	 Markenzeichen und Regierungswortmarken  
	 im Verbund  

Anhang

Farbvariante/Farbraum
4C = CMYK-Vierfarbdruck
3C = RGB-Monitorfarben

Dateiformat
ait (Adobe Illustrator Template)

Name
Saar = Saarland

Logoart (Teil 2)
Min = Regierungswortmarken

Saar_MZ_Min_std_4C.ait

Saar_Min_std_4C.ait1

2

Logoart (Teil 1)
MZ = Markenzeichen

Dateien stehen im  
Downloadbereich zum  
Herunterladen bereit.

Einsatz
std = Datei für den Standardeinsatz
spz-S = Spezialdatei für Kleinstanwendungen
spz-L = Spezialdatei, vergrößerte Darstellung
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Anhang

Dateischlüssel
Editierungsdatei 
Kooperationslogo  
Regierungswortmarken

Farbvariante/Farbraum
4C = CMYK-Vierfarbdruck

Einsatz
std = Datei für den Standardeinsatz
spz-S = Spezialdatei für Kleinstanwendungen

Dateiformat
ait (Adobe Illustrator Template)

Name
Saar = Saarland

Logoart
Ko = Kooperation

Logoart
Min = Regierungswortmarken

Saar_Ko_Min_std_4C.ait

Dateien stehen im  
Downloadbereich zum  
Herunterladen bereit.
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Anhang

Dateiformat
.indd (Druck)

Sprache (optional)
D	= Deutsch
E	= Englisch
F	= Französisch

Format
z. B. Angaben in Millimetern (Breite x Höhe)
z. B. Angaben zu DIN-Formaten

Name
Saar = Saarland

Kapitel des Manuals
611 = Kapitel 6, Unterpunkt 1.1

Medienabkürzung
z. B. Einl-Fly = Einladungsflyer
z. B. Anz = Anzeige

Saar_614_Anz-D_DINA4.indd

Saar_611_Einl-Fly_105x210.indd

Dateischlüssel  
Medien

Dateien stehen im  
Downloadbereich zum  
Herunterladen bereit.
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Impressum

Herausgeber

Staatskanzlei 
Am Ludwigsplatz 14 
66117 Saarbrücken

Stand Juni 2015

Kontakt

Staatskanzlei 
Abteilung B 
Grundsatzfragen und Öffentlichkeitsarbeit 
der Landesregierung

Tel.:	 +49 (0)681 501-1250 
Fax:	 +49 (0)681 501-1254 
E-Mail:	marketing@staatskanzlei.saarland.de

Anhang

Konzeption 

Jung von Matt/brand identity 
Schulterblatt 58 
20357 Hamburg 
www.jvm.com 

Überarbeitung/Ergänzung

HDW Werbeagentur GmbH 
Bismarckstraße 126 
66121 Saarbrücken 
www.hdw1.de


